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RESUMO: Nas eleicoes ocorridas no ano de 2012, o Tribunal Superior Eleitoral
veiculou na midia de todo o pais, cinco propagandas protagonizadas por atores
que representavam pessoas comuns da sociedade bragileira, na tentativa de
rememorar a histéoria de mobilizacdo da sociedade civil que resultou na criacéo
da Lei Ficha Limpa, um dispositivo legal que entra em vigor para impedir que
politicos ndo confidveis, eleitos anteriormente, retornassem & wvida publica,
através do “voto limpo” depositado pelo eleitor na urna. Nessa linha, nos
propomos compreender, através do estudo da propaganda intitulada: Campanha
Eleigbes 2012: valorize seu voto, como se da a construgdo de sentidos da
expressdo Vote Limpo, a partir da unidade de significacdo da lei e da
propaganda, ndo como um conjunto de enunciados, mas como uma unidade de
sentido que integra enunciados que se relacionam semanticamente. Para tanto,
nos filiamos a, Semantica do Acontecimento, elaborada por Eduardo Guimaraes.

PALAVRAS-CHAVE: Semantica do Acontecimento. Legenda. Ficha Limpa.
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THE SENSES OF “CLEAN VOTE” IN THE ADVERTISIMENT OF THE
ELECTIONS CAMPAIGN IN 2012: WORTH YOUR VOTE

ABSTRACT: In the elections held in 2012, the Electoral Superior Court spread
out, in the media across the country, five advertisements, which, starring
amateur actors representing ordinary and anonymous people in Brazilian
society, established dialogues with readers and/or voters, recalling the story of
mobilization of civil society which resulted in the creation of the Law Clean
Record, a legal device that is effective for preventing unreliable politicians,
elected earlier, returned to public life by "clean vote" deposited by the voter in
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the ballot box. Along these lines, we propose to understand, through advertising
study entitled: “Election Campaign 2012: appreciate your vote”, how is the
construction of meaning of the expression “Vote Clean” in advertisements from
the unit of meaning of law and propaganda, not as a set of statements, but as a
unit of meaning that integrates statements that relate semantically, the
construction of clean Vote directions on TSE advertisement, from the texts and
images as the enunciation event fragments. To conduct the analysis, we join the
Semantics of Event, developed by Eduardo Guimaraes.

KEYWORDS: Semantics of Event. Subtitle. Clean sheet.
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1. INTRODUGCAO

Nas favelas, no Senado
Sujeira pra todo lado
Ninguém respeita a Constituicdo
Mas todos acreditam no futuro da nagao
Que pais é esse?
(Renato Russo, 1978)

Este artigso & parte da minha dissertagcdo de Mestrado em
Linguistica® em que propomos o estudo das propagandas eleitorais
veiculadas pelo Tribunal Superior Eleitoral no periodo que antecedeu o
inicio da propaganda politica partidaria nas eleicbes para prefeitos e

vereadores de 2012.

Durante o periodo de eleicdo o Tribunal Superior Eleitoral - TSE fez
veicular, na midia televisiva e eletrdnica, do pais, cinco propagandas
filmicas produzidas pela agéncia de publicidade Fabrika Filmes Ltda, e
que, protagonizadas por atores amadores representando pessoas comuns
e anodnimas da sociedade brasileira, estabeleceram didlogos com o0s
leitores e/ou eleitores, rememorando a histéria de mobilizagdo da
sociedade civil. Dessa mobilizagdo social resultou a criagdo da Lei Ficha
Limpa, um dispositivo legal que, a partir da eleicdo nessa data, entra em
vigor para impedir que politicos nao confidveis, eleitos anteriormente,
retornassem & vida publica, através do “voto limpo” depositado pelo

eleitor na urna.

De acordo com o site do Tribunal Superior Eleitoral - TSE3, “A
escolha do tema Voto Limpo também é resultado da pesquisa que apontou

que, embora de iniciativa popular, a Lei da Ficha Limpa ainda é pouco

2 Sob orientacdo da Professora Doutora Neuza Benedita da Silva Zattar - Universidade

do Estado de Mato Grosso-UNEMAT. Caceres/MT/Brasil. E-mail: neuza.zattar@gmail.com

3 Disponivel em: http://www.tse.jus.br/noticias-tse/2012/Agosto/campanha-voto-limpo-
vai-ao-ar-nesta-terca-feira-21-no-radio-e-na-tv Acesso em: 03/10/2014.
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conhecida pelos eleitores”. Segundo o Ministra Carmem Lucia Antunes
Rocha, “a pesquisa apontou que o eleitor quer o candidato ficha limpa,
mas nao sabe exatamente o que é o voto limpo. Dai a nossa escolha pelo
tema da campanha”. Ou seja, a veiculagdo desse tema nas cinco
propagandas na midia nacional tinha por objetivo socializar a nova
pratica eleitoral e informar os eleitores acerca da aplicagdo da Lei da
Ficha Limpa nas eleicdes para prefeitos e vereadores no ano de 2012,
além de instruir o eleitorado a votar “limpo”, a votar com “consciéncia”,
em politicos “limpos”, livre de processos que desabonem sua conduta da

vida publica.

De acordo com a Seméantica do Acontecimento, teoria a qual nos
filiamnos para proceder as analises, o acontecimento de linguagem se faz
pelo funcionamento da lingua. Nessa linha, nos propomos analisar como
se d& a construcgado dos sentidos de Vote limpo em uma das propagandas
veiculadas pelas TSE no ano de 2012, mais especificamente, a
propaganda eleitoral intitulada Campanha Elei¢bes 2012: valorize seu
voto. Nesta propaganda compreendemos como as propagandas, ao
adentrarem os lares brasileiros, sdo significadas e/ou interpretadas pelo
leitor/eleitor, no sentido de wvalorizar o processo politico brasileiro na

escolha do candidato, a partir do chamamento Vote limpo.

O video da propaganda selecionada, através de sucessao de irnagens
e de dizeres articulados pelo protagonista, metaforizam, através de gestos
de limpeza, a existéncia de uma politica nao ética instalada no Brasgil, que
cabe ao eleitor, a partir do seu engajamento diante da escolha do

candidato, modificar o atual cenario politico brasileiro.

Ao considerarmos a propaganda como texto, trazemos o conceito de
texto que Guimardes (2011, p. 43) formula como “uma unidade de
sentido integrada por enunciados”, e que “se caracteriza por produzir
sentido, e & isso que faz dela (desta unidade) um texto” (Idem, 2011, p.
19). Nessa perspectiva, trabalhamos a unidade de significa¢gdo da lei e da

propaganda, nao como um conjunto de enunciados, mas como uma
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unidade de sentido que integra enunciados que Se relacionam
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semanticamente.

Para analisar como se da a construcao dos sentidos de Vote limpo na
propaganda do TSE, tomamos os textos e as imagens como fragmentos do
acontecimento da enunciag¢do. Segundo Guimaraes (p. 44), “Nao se trata
simplesmente de uma sSequéncia, mas de formas linguisticas que
aparecem como correlacionadas em virtude de terem uma mesma relagao

com 0 acontecimento, independentemente da posicdo na sequéncia”.

Metodologicamente, interpretar, na perspectiva enunciativa, €&
atribuir sentidos a um texto, a seus elementos e ao seu todo, considerando

as relagdes que marcam a integracao dos elementos ao texto.

Passamos a intepretacao da propaganda eleitoral selecionada.

2. CAMPANHA ELEIQGES 2012: VALORIZE SEU VOTO

A propaganda eleitoral, intitulada Campanha Elei¢cbes 20122: valorize
seu voto, publicada em 21/08/2012, é descrita no youtube no canal da
Justica Eleitoral como uma “campanha de esclarecimento ao eleitor,
realizada pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE) que chama a atencgéo
para a necessidade de o cidadao valorizar o voto. Uma das formas é votar
de forma consciente, e a Lei da Ficha Limpa é um dos destaques da

campanha” 4.

A propaganda é constituida de linguagem verbal (o texto e a
logomarca do TSE) e de linguagem nao-verbal (as imagens), que se
confluern para dar a espessura sSemantica ao acontecimento da

propaganda eleitoral do Tribunal Superior Eleitoral.

A discussao sobre as diferentes materialidades de linguagem, de

acordo com Indursky (2011), se deu a partir do texto publicado por Jean-

4 Idem.
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Jacques Courtine, “O chapéu de Clémentis. Observacdes sobre memoria e
0 esquecimento na enunciacdo do discurso politico”, publicado em 1983,
no qual o autor toma o0 nao-verbal como ponto de reflexdo ao trabalhar “o
estatuto da memoéria no campo do politico” com base na materialidade

nao-linguistica de uma fotografia.

No Brasil, Eni Orlandi (1995), a partir dos estudos sobre as praticas
discursivas estabelecidas por Maingueneau (1984), publica o artigo
intitulado “Os efeitos do verbal sobre o néo-verbal” no qual redefine o
conceito de praticas discursivas e “busca restituir as diferentes
linguagens e a compreensdo de Seus processos especificos de
significadncia” (Idem, p. 46-47).

Segundo a autora (Ibidem, p. 39), a materialidade n&o-verbal

especifica produz sentido e significacao,

Mas néo significa de qualquer maneira. Entre as
determinacdes - as condi¢cbes de producgdo de qualquer
discurso - estd a da proépria matéria simbodlica: o signo
verbal, o trago, a sonoridade, a imagem etc. e sua
consisténcia significativa. Nao sdo transparentes em sua
matéria, nado sdo redutiveis ao verbal, embora sejam,
intercambiaveis, sob certas condigdes.

Na perspectiva de que “a enunciacido deve se dar num espagco em
que seja possivel considerar a constituicdo histérica do sentido”
(GUIMARAES, 2005, p. 08), podemos dizer que a imagem deve também
ser considerada a partir da sua historicidade, dito de outro modo, a partir
de um memoravel que a faz significar e produzir novos sentidos. Para o
autor, “a enunciacdo é um acontecimento de linguagem perpassado pelo
interdiscurso, que se da como espac¢co de memodria no acontecimento
(Idem, p. 70).

Nesse sentido, o memoravel de enunciac¢odes realizadas

Se constitui também de imagens ja vistas, no
acontecimento do dizer, considerando que o memoravel, ao
recortar a temporalidade de enunciagdes ja ditas, faz
funcionar o acontecimento que, ao retornar como algo ja-
dito, traz também recortes de imagens vistas, imaginadas,
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inscritas no memoravel do acontecimento do dizer
(ZATTAR, 2013, p. 33).

Ou seja, a linguagem nao verbal significa a partir de rememoragoes
de imagens ja-vistas que se presentificarn num novo acontecimento do
dizer, numa relac¢ao de complementariedade com a linguagem verbal, pois
“o sentido tem uma matéria propria, ou melhor, ele precisa de uma
matéria especifica para significar” (ORLANDI, 1995, p. 39), isto é, um
traco, uma sonoridade, uma imagem, pois, “enquanto materialidades
distintas, podem se confluir para dar o movimento semantico necessario
a0 acontecimento de linguagem no qual elas se constituem e sao
(re)constituidas” (ZATTAR, idem, p. 34).

As imagens das cenas da propaganda eleitoral, em estudo, evocam
as imagens dos manifestantes, constituidas de varios segmentos da
sociedade brasileira, que na propaganda retornam e protagonizam as
cenas enunciativas, ou seja, trata-se de um “acontecimento que tem um
depois incontornavel e proprio do dizer” (FUIMARAES, 2005, p. 1) que
significa e projeta futuridade.

A propaganda intitulada Campanha Eleigcbes 2012: valorize seu
voto é constituida de onze quadros sequenciais, que redistribuimos em
dois conjuntos de imagens para mostrar como o Locutor é tomado por

agenciamentos enunciativos.
O primeiro conjunto de imagens se constitui de:

a) Cenas em que o Locutor enuncia sem se dirigir ao eleitor

néo foram dignos dessa confianga.

Nos tltimos anos, muitos politicos eleitos pelo povo
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Nos ultimos anos, muitos politicos eleitos pelo povo, ngo foram dignos
dessa confiancga.

Asociedade, entio, so mobilizou o, depois de um abaixo-assinado que reuniu mais de 1 milhéo de assinaturas,

A sociedade, entdo, se mobilizou e, depois de um abaixo-assinado que
reuniu mais de 1 milh4o de assinaturas,

fez surgir a Lei da Ficha Limpa.

[...] fez surgir a Lei da Ficha Limpa.

As imagens da propaganda Campanha Eleicbes 2012: valorize seu
voto foram capturadas de acordo com a exibicdo das legendas. A legenda é
uma técnica institucionalizada de acesso & midia impressa e filmica que
auxilia o telespectador/leitor a compreender e interpretar enunciados e
imagens. Na maioria dos casos, a legenda é utilizada na traducédo de uma
producédo impressa ou filmica produzida em lingua estrangeira, e, nessa
linha, “o enunciado traduzido traz outros efeitos de sentido, resultado da
formagéo discursiva do tradutor” (CONTI, 2007, p. 35).

Como a propaganda em questao € formulada em Lingua Portuguesa
oficial do pais, perguntamos: por que a propaganda em questdo exibe
legendas durante toda a sua veiculagdo na midia, para a populacao

brasileira falante da Lingua Portuguesa? Qual a razéo de o TSE insistir em

gina / (5) O
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legendar uma propaganda num espa¢co de enunciacado de Lingua

Portuguesa, em que a lingua oficial do Estado é dominante?

Uma das respostas podemos encontrar na Lei n.® 9.504/199%7, art.
44, § 1° que diz: “A propaganda eleitoral gratuita na televisdao devera
utilizar a Linguagem Brasileira de Sinais - LIBRAS ou o recurso de
legenda, que deverao constar obrigatoriamente do material entregue as
emissoras”®, ou seja, com essa obrigatoriedade, a propaganda devera
atingir o universo de espectadores/eleitores, independente da condigéo
fisica, visual ou auditiva, no sentido de estender o direito & informacéo a

todos os cidadaos brasileiros.

O juridico, ao introduzir esses recursos na lei, nos remete a Orlandi
(1988, p. 11) que diz que “todo enunciado esté intrinsicamente exposto
ao equivoco da lingua, sendo, portanto suscetivel de tornar-se outro”
(ORLANDI, 1998, p. 11). Ou seja, & o0 equivoco, em razao da
interpretacdo, que possibilita a existéncia de novos sentidos. “Nem a
lingua e nem os sentidos estao prontos e acabados, pelo fato de a lingua
ser sujeita ao equivoco e, por sua vez, passivel de incompletude” (Idem,
2005, p. 37).

Podemos ainda dizer que o recurso da legenda em lingua oficial do
Estado, empregado pelo locutor-empresa Fabrika Filmes Ltda autorizado
pelo TSE, além de cumprir um dispositivo legal, coexiste no espaco de
enunciagdo brasileiro de Lingua Portuguesa, que convive com a lingua
oficial, lingua nacional, lingua materna. Nesse sentido, o recurso da
legenda funciona como dupla articulacado da linguagem oral e escrita em

um espago de enunciagao regulado pelo Estado.

P

A propaganda, em analise, é interpretada por um ator que
interpreta o papel de um servidor publico, que cuida da manutenc¢do das
urnas eletrénicas da Justiga Eleitoral. Nas cinco primeiras cenas da

propaganda, o Locutor “se apresenta como origem do que se enuncia”

5 Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/19504compilado.htm Acesso
em: 20/08/2014.
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(GUIMARAES, 2011, p. 23), e & medida que enuncia, a textualidade dos
dizeres vai se materializando sob a forma de legenda. O texto da

propaganda é enunciado por um Locutor, e, simultaneamente ao que é

enunciado, as legendas vao se constituindo na parte inferior do video.

No acontecimento da propaganda, o Locutor s6 pode falar enquanto
autorizado pelo lugar social do TSE, e é desse lugar que se constitui em
locutor-servidor publico. Ou seja, para ser Locutor é preciso que ele se dé
como lugar social (locutor-x) ou vice-versa, € é essa divisdo que constitui

a sua disparidade.

A enunciagdo da propaganda rememora 0S movimentos sociais
Movimento de Combate & Corrupc¢ido Eleitoral-MCCE e A Articulacéo
Brasileira contra a Corrupgcdo e a Impunidade-ABRACCI (2008) que
culminaram na cria¢do da Lei Ficha Limpa no Brasil. O texto enunciado
nao é formulado pelo Locutor, mas pela Agéncia de Publicidade Fabrika
Filmes Ltda, autorizado pelo Tribunal Superior Eleitoral, buscando
produzir no eleitor o interpretavel, ou seja, novas possibilidades de o
eleitor romper com o processo de escolha instalado no pais, escolhendo

candidatos que se enquadrem nos dispositivos da Lei da Ficha Limpa.

Nas cenas enunciativas, observamos que o locutor-servidor publico
retira, cuidadosamente de uma caixa de papel, uma urna eletrbénica,
semelhante & utilizada na eleicdo, dando inicio & limpeza simbdélica da
urna que se identifica pelo nome “Justiga Eleitoral”, 6rgao responsavel

pela distribui¢édo das urnas no Brasil.

Considerando que “Face a qualquer objeto simbdlico, o sujeito se
encontra na necessidade de “dar” sentido” (ORLANDI, 1993), podemos
dizer que os gestos da limpeza da urna metaforizam os gestos da escolha
dos candidatos que o eleitor devera tomar no momento do voto, ou seja, o

eleitor devera optar por candidatos com passado limpo.

A urna, um dos objetos de destaque na propaganda, tem uma
representacao simbodlica por estabelecer a relagdo do eleitor com a sua

cidadania. A urna, enquanto depositaria das escolhas do eleitor, funciona

a
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como um dispositivo que avalia a futuridade das praticas politicas. Ou
seja, € na urna que o eleitor deposita seu voto, € na urna que o eleitor

exerce a sua cidadania, e se torna um dos responsaveis pela

aplicabilidade da Lei da Ficha Limpa.

b) Cenas em que o0 Locutor enuncia dirigindo-se ao eleitor:

-
L)
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Nessa eleicdo, ela ja vai estar em vigor.

P,

Ficha Limpa Esperanca de dias melhores para todos nés.

Ficha Limpa. Esperancga de dias melhores para todos nos.
Nessas cenas, o locutor-servidor publico dirige-se diretamente ao

{64(1}//1«/ / (5)(5)

telespectador/eleitor, buscando estabelecer uma relagdo de igualdade

entre o eleitor da propaganda e o eleitor que assiste & propaganda.

O locutor-servidor publico, afetado pelo ja-dito da mobilizagdo da

sociedade civil, argumenta que Nessa eleigdo, a Lei da Ficha Limpa estara

€A

em vigor projetando Esperancga de dias melhores para todos nos. Nesse

enunciado, o locutor-servidor publico se engaja & nova pratica eleitoral e

—_—



@ /
¢ Revbdia Revbia
$+ S ND=F
espera que todos os eleitores, representados por para todos nos, no qual

ele também se inclui, se engajem também, praticando o que diz a Lei Ficha

Limpa.

No enunciado Esperancga de dias melhores para todos nos, o locutor-
servidor publico assimila o lugar de dizer do enunciador coletivo, que se

mostra dizendo em nome daqueles que irdo depositar o voto na urna.

A relacdo entre a linguagem verbal (0 que se diz) e as imagens (0s
gestos do locutor) faz significar um antes, que se presentifica, e um depois
que possibilita, a produgdo de novos sentidos, ou como diz Guimaraes
(2011, p. 63), é “um memoravel que faz significar pelas relagdes que o

presente do acontecimento formula” no acontecimento da propaganda.

Assim, nas cenas do conjunto “a” e “b”, o Locutor pode ser
representado como:
(L) locutor-servidor publico: EU DIGO QUE o Tribunal
Superior Eleitoral
diz: X.
Ou seja, o locutor-servidor publico se da como predicado do lugar do

TSE que o autoriza a dizer em seu nome.
3. CONSIDERACOES FINAIS

Considerando que a propaganda Campanha Eleigcbes 2012: valorize
seu voto se constitui de textos (enunciados) e de imagens de uma urna
eletronica, da logomarca do TSE, que se repete em todas as propagandas,
e de um ator que representa o papel de servidor publico, que cuida da
manutengdo das urnas da dJustigca Eleitoral, podemos dizer que as
imagens das cenas da propaganda evocam as imagens dos manifestantes
que, constituidas de varios segmentos da sociedade brasileira, refere-se ao

“acontecimento que tem um depois incontornavel e préprio do dizer”
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(GUIMARAES, 20085, p. 12) que significa e projeta futuridade de elei¢oes

limpas.

Além disso, a propaganda rememora a manifesta¢gado social que
deu origem & Lei da Ficha Limpa, e o Locutor, autorizado a dizer do lugar
social do TSE, enuncia sobre a nova pratica eleitoral de como produzir a
ruptura do processo de escolha instalado no cenario politico brasileiro

para projetar a futuridade de elei¢cbes limpas.

Nessa propaganda, os verbos “votar” e “valorizar” flexionados
no Imperativo, funcionam para determinar que o alocutario-eleitor se
engaje na Campanha Voto limpo em que o verbo “votar” determina que o
alocutario-eleitor vote de acordo com os principios da Lei da Ficha Limpa,
se engajando a nova pratica de fazer politica e o verbo “valorizar”
prescreve também que o alocutario-eleitor valorize seu voto, votando pela
cidade de forma consciente. Desse modo, o sentido produzido pela
expressdo Vote Limpo se da através da materialidade linguistica e nao-

linguistica apresentados na propaganda.
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