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Resumo

A partir de uma nova temporalidade, mudangas relativas aos meios de comunicagdo vém surgindo e alterando as
praticas de linguagem, gerando transformagdes no seu uso e na forma de, através delas, expressarem-se
posicionamentos valorativos e novas concepgdes de homem. Nesse viés, todo enunciado € tnico e estd inserido
em um tempo-espago historico particular, movedi¢o. Diante do exposto, objetivamos, neste artigo, analisar os
aspectos cronotdpicos de dois anuncios publicitarios, cronologicamente distintos (1987 e 2013), da marca
Valisére. Para isso, mobilizaremos categorias da teoria bakhtiniana, em didlogo com a teoria dos
multiletramentos. Nos antuincios analisados, ¢ nitida a influéncia do cronotopo sobre a constru¢do do tornar-se
mulher, a partir de temporalidades especificas, culminando em tempo-espago sociais Unicos e revelando
apreciacdes valorativas bem distintas acerca da identidade feminina.

Palavras-chave: géneros discursivos, cronotopo, multiletramentos.

Abstract

From a new temporality, changes related to the media have been emerging and changing language practices,
generating transformations in their use and in the way through which expressive positions and new conceptions
of the individual are expressed. In this bias, every statement is unique and is inserted in a particular, unstable
historical time-space. Given the above, this article aims to analyze the chronotopic aspects of two
chronologically distinct commercials (de 1987 and 2013) of the Valisére brand. For this, we will use categories
from Bakhtinian theory, in dialogue with the theory of multi-tools. In the ads analyzed, it is clear the influence of
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the chronotope on the construction of becoming a woman, from specific temporalities, culminating in unique
social time-space. We observe that both ads build very different evaluative assessments about female identity.
Keywords: discursive genres, chronotope, multiliteracies.

Resumen

A partir de una nueva temporalidad, los cambios relacionados con los medios de comunicacion han ido
apareciendo y cambiando las practicas del lenguaje, generando transformaciones en su uso y en la forma de
expresar, a través de ellas, valorando posiciones y nuevos conceptos del hombre. En este sesgo, cada declaracion
es unica y se inserta en un espacio de tiempo historico particular e inestable. Dado lo anterior, nuestro objetivo,
en este articulo, es analizar los aspectos cronotopicos de dos anuncios, cronoldgicamente distintos (1987 y
2013), de la marca Valisere. Para esto, utilizaremos conceptos de la teoria de Bakhtin, en didlogo con la teoria de
las herramientas multiples. En los anuncios analizados, la influencia del cronotopo en la construccion de
convertirse en una mujer es clara, basada en temporalidades especificas, que culminan en espacios de tiempo
sociales unicos y revelan valoraciones muy diferentes de la identidad femenina.

Palabrasclave: géneros del discurso, cronotopo, herramientas multiples.

Introducao

Cada vez que enunciamos, partimos de um tempo e de um lugar histdrico
especificos, os quais se relacionam de maneira indissocidvel e atuam diretamente sobre o
processo de producdo, de circulagdo e de recep¢do dos discursos. Assim, todo enunciado ¢
unico e esta inserido em um tempo-espaco historico particular, movedico.

Nesse sentido, a partir de uma nova temporalidade, mudangas relativas aos meios
de comunicacdo vém surgindo e alterando as praticas de linguagem. Essas transformagdes no
uso ¢ na forma vém modificando também a maneira de expressarem-se posicionamentos
valorativos e novas concep¢des de homem, o qual estd em constante processo de
reconstituicdo, o que revela o seu inacabamento (AMORIM, 2012).

Assim, a partir da dimensao temporal, ¢ possivel identificarmos o seu ponto de
articulagdo com a dimensdo espacial e como essa relacdo tempoespacial constitui uma
unidade e atua em direcdo a transformacdo dos sujeitos. Bakhtin (2018) denomina essa
relacdo tempo-espago de cronotopo, que evidencia as relagdes axioldgicas, complexas e
tensionadas nas quais o sujeito esta imerso (ALVES, 2012).

Como as praticas de linguagem constroem e s3o constituidas pelos géneros
discursivos, os quais circulam em esferas ou campos ideoldgicos de atuacdo, situados

historicamente, que variam de acordo com o tempo e com as culturas locais ou globais
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(BAKHTIN, 2011), cada género pressupde um cronotopo especifico, uma vez que o tempo e
o lugar de enunciacdo e de recep¢do do género, além de constitui-lo, sdo fundamentais para a
sua compreensdo, contribuindo, inclusive, para a sua continuidade ou mudanca, ja que
géneros ndo sdo formas desprovidas de dinamicidade.

Diante dessa constatacdo, objetiva-se, neste artigo, analisar os aspectos
cronotdpicos de dois antlincios publicitarios da marca Valisére. Os anuncios selecionados sdo
cronologicamente distintos, datam dos anos de 1987 e de 2013, e abordam a tematica do uso
do primeiro sutid. A escolha do corpus justifica-se pelo fato de o primeiro ser um antincio
premiado, considerado um dos melhores antncios publicitarios de todos os tempos!, enquanto
o segundo ¢ uma releitura do primeiro, realizada quase trinta ap6s a publicacdo do original.

Partimos do pressuposto de que conhecer a relagdo tempoespacial presente nos
dois anuncios, além de apontar para a funcdo modeladora do cronotopo sobre os géneros,
pode mostrar como os posicionamentos valorativos e as diferentes imagens do individuo se
constroem e se revelam cronotopicamente nos enunciados.

Para a analise dos enunciados/textos?, iremos nos apropriar de nog¢des elaboradas
pelo Circulo de Bakhtin, as categorias de enunciado concreto, de géneros discursivos, de
apreciagdo valorativa e de cronotopia, as quais revelam tanto a flexibilidade dos géneros/dos
enunciados nos géneros, como os aspectos de reflexdo e de refracdo ideologica que resultam
desses conceitos (ROJO, 2013).

Discorreremos, também, brevemente, acerca dos multiletramentos, pois
consideramos relevante analisar o papel das diversas semioses e das diversas culturas sobre a
constituicdo do género antincio publicitario. Além disso, embora o antincio publicitario ja seja
considerado quase como um tradicional género multiletrado impresso (ROJO, 2019), assim

como as HQ, a charge e a tirinha — bastante presentes nos livros didaticos e nas escolas —,

' 0 antincio foi criado pela agéncia W/Brasil, em 1987, e teve muita popularidade a época, sendo premiado,

inclusive, com o mais importante prémio da publicidade mundial, o Ledo de Ouro, em Cannes; além de constar
no livro Os 100 melhores anuncios de todos os tempos, de Bernice Kanner (1999).

2 Conforme justificado no decorrer do artigo, tomaremos texto e enunciado concreto como equivalentes.
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pressupomos que uma abordagem dos efeitos de sentido desse género ainda ¢ pouco
trabalhada, especialmente no que se refere ao papel do tempo e do lugar histérico na sua
produgdo e circulagdo.

O artigo organiza-se, entdo, em quatro se¢des. Na primeira € na segunda parte,
discutem-se nog¢des acerca do enunciado concreto como texto e dos géneros discursivos,
fundamentando-se, para isso, na analise dialdgica do discurso, e, dentre outros termos que se
imbricam, nas nocdes bakhtinianas de cronotopia e de aprecia¢do valorativa. Na terceira
secdo, ¢ apresentada uma breve conceituacdo acerca dos multiletramentos. Por fim,
realizamos a analise dos dois anuncios da Valisére, a luz das discussOes teodricas inicialmente

tecidas.

Notas sobre enunciado concreto/texto

Para Bakhtin e o Circulo®, o uso da lingua se efetiva a partir de enunciados,
unidades reais e concretas da comunicagdo discursiva, que podem ser orais, escritos ou
multissemidticos, que ndo se repetem e que sdo produzidos pelos participantes em uma ou
outra esfera de atividade humana, devendo, pois, ser considerados na sua historicidade, para
além da sua dimensao apenas linguistica. Dessa forma,

A comunicagdo discursiva nunca poderd ser compreendida ou explicada fora dessa
ligacdo com a situagdo concreta. A comunicagdo verbal estd diretamente
relacionada as comunicagdes de outros tipos, por terem surgido no terreno comum
da comunicagdo produtiva. Obviamente, ndo se pode separar a palavra dessa
comunicagdo unificada em ecterna formagdo (...) A lingua vive e se forma
historicamente justo aqui, na comunica¢do discursiva concreta, e ndo no sistema
abstrato das formas da lingua nem no psiquismo individual dos falantes
(VOLOCHINOV, 2017, p.220).

Bakhtin (2011), em seu ensaio O problema do texto na linguistica, na filologia e

em outras ciéncias humanas, apresenta enunciado, de modo geral, como uma espécie de

3 Conforme Oliveira (2009), convencionou-se denominar de “Circulo de Bakhtin” o grupo de estudiosos russos
que se reunia com Bakhtin para discutir, escrever e compartilhar textos sobre questdes da literatura, da filosofia e
da linguagem.
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texto, o que, segundo Rojo (2013), faz equivaler os dois termos. O autor adota uma visdo mais
ampla de texto, a qual contempla as varias linguagens, e, para ele, ha “dois elementos que
determinam o texto como enunciado: a sua ideia (inten¢do) e a realizagdo dessa intengdo. ”
(BAKHTIN, 2011, p.308). Batista (2016) refor¢a que o texto pode ser considerado como
enunciado concreto pelo fato de Bakhtin e o Circulo entenderem o texto como uma atividade
interacional.

Em uma perspectiva dialdgica, a linguagem ¢ vista como interacdo verbal, por
meio da qual emergem as relagdes dialdgicas (BRAIT, 2005); e, a comunica¢do humana,
como relagdes sociais construidas por pessoas que interagem por meio da linguagem e cujos
enunciados sdo acontecimentos definidos por suas condi¢gdes contextuais de producdo e de
recepeao.

Conforme Brait (2006), o dialogismo diz respeito a uma “concepc¢ao de
linguagem, de construcdo e producdo de sentidos necessariamente apoiadas nas relacdes
discursivas empreendidas por sujeitos historicamente situados” (BRAIT, 2006, p. 10).
Embora essa concepcao revele um didlogo entre os enunciados/textos, as relacdes nao se dao
apenas entre eles, pois “[...] o dialogismo diz respeito as relagdes que se estabelecem entre o
eu e o outro nos processos discursivos instaurados historicamente pelos sujeitos, que, por sua
vez, se instauram e sdo instaurados por esses discursos” (BRAIT, 2005, p. 94-95).

Nessa perspectiva, entende-se texto como evento, um acontecimento da vida da
linguagem (BRAIT, 2016). Para que exista texto, evocam-se duas dimensdes: a semidtica, ou
seja, a materialidade signica, que o insere num sistema; e a singularidade, que o insere na
cadeia discursiva da comunicacdo. A juncdo desses dois elementos ¢ essencial para o

estabelecimento de relagdes dialdgicas com outros textos, pois

essa combinatoria constitutiva de elementos repetidos (sistema) e elementos novos
(linguagem em uso) permite que sua existéncia seja reconhecida como pertencente a
um sistema ( linguistico, pictorico, musical etc) e, a0 mesmo tempo, como portadora
de valores, de posi¢des que garantem a produgdo de sentidos, sempre em confronto
com outras posi¢des ¢ valores presentes numa sociedade, numa cultura ( BRAIT,
2016, p.14).
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No que se refere, mais especificamente, a singularidade, destacam-se aqui o
enderecamento, a responsividade, a apreciacdo valorativa e a autoria. Quanto ao
endere¢camento, todo enunciado ¢ dirigido a um interlocutor, ou seja, a um destinatario
especifico, responsavel direto pela construcao de sentidos, haja vista que preenche os espacos
deixados pelo texto para a interacdo, ou seja, para as respostas ao texto e suas relacdes
dialogicas.

Percebe-se, entdo, que a nocdo de destinatdrio estd fortemente atrelada a de
responsividade, pois ambas remetem ao inacabamento das trocas verbais. Nas palavras do
proprio Bakhtin,

cada enunciado ¢ pleno de ecos e ressondncias de outros enunciados com os quais
esta ligado pela identidade da esfera da comunicagdo discursiva. Cada enunciado
deve ser visto antes de tudo como uma resposta aos enunciados precedentes de um
determinado campo [...]: ela os rejeita, confirma, completa, baseia-se neles,
subentende-os como conhecidos, de certo modo os leva em conta (BAKHTIN, 2011,
p- 297).

Assim, para Bakhtin e o Circulo, a compreensdo responsiva tem o papel de
promover o movimento dialdgico entre os enunciados e no interior destes, de forma que ha
um continuo entrecruzamentos de vozes entre passado e presente, o qual estd também aberto a
enunciados futuros.

A imagem a seguir busca captar a configuracdo do conceito de enunciado:

Figura 01. Configuracdo do conceito de enunciado
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ENUNCIADO

“SUEITO 1 SUJEITO 2

-~ -

A OBJETO

Fonte: elaborado pelas autoras.

Em resumo, o enunciado s6 podera ser compreendido porque ha uma situacio
extraverbal, na qual os sujeitos compartilham universos, perspectivas e uma carga de valores
que inserem o texto numa posicdo diante do mundo, atravessada pela dimensdo tempo-
espacial.

Nessa perspectiva, o movimento de aproximacdo e de afastamento entre os
enunciados no tempo e no espago ¢ possibilitado pelas relagdes dialdgicas existentes entre
eles, sendo que uma dessas relagdes ¢ permitida pela compreensdo responsiva. Essa posi¢cdo
axioldgica, que agrega multiplas coordenadas (FARACO, 2017), corresponderia a autoria,
“posi¢do enunciativa e discursiva que da voz ao texto e nele se concretiza e se realiza’
(BRAIT, 2016, p. 17), podendo ser individual ou coletiva, implicita ou ndo, revelando

discursos sociais € culturais, numa arena discursiva.
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Notas sobre géneros discursivos € 0 cronotopo

Segundo Bakhtin (2011), no cotidiano, circulamos por diferentes esferas/campos
de atividade, as quais ndo sdo estaticas nem estanques, pois estdo estreitamente relacionadas
e, muitas vezes, funcionam de maneira hibrida. Cada esfera de utilizacdo da lingua elabora,
pois, seus géneros do discurso, definidos como tipos relativamente estdaveis de enunciados
(BAKHTIN, 2011, p. 262).

Essa relativa estabilidade contribui para a elaboracdo dos géneros discursivos, os
quais podem ser caracterizados pelo conteudo tematico (assunto abordado), por sua forma
composicional (organizagdo e apresentacdo do género) e por seu estilo (selecao dos recursos
da lingua); sendo esse ultimo indissoluvelmente ligado ao enunciado e aos elementos
anteriores, sem os quais seria impossivel a comunicagdo verbal.

Ao discorrerem sobre o conceito de esfera/campo, Rojo e Barbosa (2015) afirmam
que, a esse, estariam subordinados, dentre outros, os conceitos de finalidade, de participantes,
de tempo e de lugar histérico. Assim, o funcionamento das esferas ¢ responsavel pela
defini¢do dos possiveis participantes da situacdo enunciativa (locutores e interlocutores),
pelas relacdes sociais, pelo modo de enunciar e pelo leque de conteudos tematicos que podem
ser utilizados na esfera em questdo, os quais corroboram para que se atinja uma finalidade.

No que tange ao tempo e ao lugar historico, especificamente, as esferas de
circulacdo sdo historicamente situadas, visto que variam de acordo com o tempo e com as
culturas locais ou globais. Assim, toda enunciacdo, a partir de uma temporalidade, pressupoe
uma posicao unica e um tempo-espacgo social especifico. A partir dos elementos apresentados,
constroi-se a apreciagdo valorativa que os interlocutores fazem dos lugares sociais, de si
mesmos e do conteudo tematico, o qual, a partir de uma avaliagdo axioldgica, transforma-se
em tema do enunciado, o qual ¢ irrepetivel (ROJO, 2013).

E preciso, pois, discutirmos sobre como os modos de enunciar, definidos pelas

esferas de circulagdo, variam de acordo com os tempos, as culturas, os lugares e as situacdes
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especificas de enunciagdo, uma vez que os géneros discursivos sdo apenas relativamente
estaveis e, como formas coletivas tipicas, “encerram temporalidades tipicas e assim,
consequentemente, visdes tipicas do homem” (AMORIM, 2012, p. 105).

Na verdade, Bakhtin utiliza o termo cronotopo, jungdo dos vocabulos gregos
cronos (tempo) e topos (espago) para referir-se “a interligagdo essencial das relagdes de
espaco e tempo como foram artisticamente assimiladas na literatura” (BAKHTIN, 2018, p.
11). Esse conceito, oriundo da matematica e da teoria da relatividade, ¢ empregado por
Bakhtin no ambito estrito do texto literario, com o intuito de referir-se a indissolubilidade
tempo-espacial (AMORIM, 2012).

O teorico foi pioneiro em apontar a relevancia de aspectos cronotdpicos para uma
analise das obras literarias, a partir da percepc¢do das diversas representagcdes tempo-espaciais
nos textos artisticos, assim como a intrinseca conexao entre elas. No ensaio intitulado Formas
de tempo e de cronotopo no romance: Ensaios de poética historica (1937-1938), Bakhtin
desenvolve as primeiras ideias sobre o tema, tendo o romance como campo de investigagcdo
das andlises cronotdpicas, mas sendo possivel estender o conceito também para outras
manifestagdes de linguagem.

O pensador russo define que, no cronotopo,

[...] ocorre a fusdo dos indicios do espaco e do tempo num todo apreendido e
concreto. Aqui o tempo se adensa e ganha corporeidade, torna-se artisticamente
visivel; o espaco se intensifica, incorpora-se a0 movimento do tempo, do enredo e da
historia. Os sinais do tempo se revelam no espago e o espago ¢ apreendido ¢ medido
pelo tempo. Esse cruzamento de séries e a fusdo de sinais caracterizam o cronotopo
artistico (BAKHTIN, 2018, p. 211, grifo nosso).

Dessa forma, torna-se proficua uma discussdo acerca da constituicdo dessa relacao
tempo e espaco, a qual Bakhtin cunhou de cronotopia, inclusive porque “os géneros se
constituem a partir de situagdes cronotopicas particulares e também recorrentes, por isso sdo
tdo antigos quanto as organizagdes sociais” (MACHADO, 2012, p. 159). Ou seja,

compreender o cronotopo € essencial para a compreensdo da relagdo entre os géneros.
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Bemong e Borghart (2015) ressaltam que as categorias de tempo e de espaco
formam uma unidade fundamental, uma relacdo intrinseca, uma constru¢gdo de mundo
particular, sendo todo texto composto por um cronotopo especifico. Contudo, uma analise
cronotopica foi apenas recentemente proposta como uma categoria que abarca diversos
campos, dentre eles, a teoria dos géneros - para a qual, inclusive, foi inicialmente desenhada,
visto que o género encerra formas coletivas tipicas e ndo estd alheio a um determinado tempo
(dimensao temporal) e a um determinado lugar (dimensao espacial).

Tomando o tempo como principio condutor, conforme Fiorin (2019), os
cronotopos figuram o mundo, pois sdo uma ligacdo entre o mundo real e o mundo
representado, a partir de uma cosmovisao do mundo e, consequentemente, de uma imagem do
homem. Uma anélise cronotopica reflete, pois, as mudangas culturais da sociedade e nos
oferece uma melhor compreensdo das mudangas, uma vez que o sentido se inscreve em um
espaco-tempo de permanente abertura as transformacgdes (AMORIM, 2012). Assim, “tanto no
mundo fisico quanto no ficcional, pode-se observar uma conexdo intrinseca entre tempo e
espaco, porque, em ambos os dominios, a cronologia n3o pode ser separada dos
acontecimentos e vice-versa” (BEMONG, BORGHART, 2015, p.19).

Podemos observar, por exemplo, como as praticas de linguagem mudam ao longo
do tempo e dos diversos espacos, permitindo-se, cada vez mais, diversificar e engendrar
multiplos elementos semidticos nas construgdes discursivas, em prol de determinados efeitos
de sentido.

Reitera-se que a dimensdo cronotopica tem relagdo direta com a complexificacao
dos elementos de constituicdo dos textos. Por uma exigéncia tempo-espacial especifica,
gerada na modernidade tardia, diferentes ambientes — sobretudo o ambito digital, com as
Tecnologias Digitais da Informac¢do e Comunicacdo (TDIC) —, vém possibilitando uma
profusdo de jogos de linguagem, a partir de criacdes na seara da multimodalidade (RIBEIRO,

2016), em uma sociedade cada vez mais multicultural.
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Assim, ao promovermos um encontro entre dois anincios publicitarios da marca
Valisére, julgamos ser possivel visualizar tanto a diversidade tempoespacial, como as
transformagdes nas representacdes de mundo, inerentes ao processo temporal, e as conexdes
intrinsecas entre esses cronotopos.

Conforme Collington (2015), o cronotopo tem sido utilizado, para além das
adaptacdes de livro a filme, por estudiosos do cinema para realizar comparagdes entre filmes
quando aparecem adaptacdes ao texto original, de forma a analisar a mutabilidade dos quadro-

temporais. Para a autora,

As adaptagdes podem assim ser entendidas ndo apenas em termos de mudanga, mas
também em termos de variagdes dos contextos espagotemporais dentro do mesmo
meio. Uma mudanga no cronotopo dominante, a sobreposi¢cdo de cronotopos ou a
introdugdo de um novo cronotopo em versdes subsequentes da mesma historia sdo
manifestagdes de diferentes preocupagdes culturais e podem explicar as diferentes
reagdes do publico para as reelaboragdes do mesmo relato (COLLINGTON, 2015, p.
227).

No que concerne a analise aqui empreendida, toma-se, pois, a relacdo tempo-
espacial como essencial para o entendimento de aspectos relacionados a singularidade dos
enunciados/textos, dentre os quais, a construcdo da apreciacdo valorativa, a qual ¢
determinante da enunciagdo dos textos e atua diretamente sobre a circulagdo dos diversos
discursos sobre a identidade, uma vez que os valores atinentes a constru¢do identitaria partem
de uma relagdo de alteridade, sendo que eu me constituo a partir do outro. Assim, o
interlocutor parte do olhar do outro para empreender certas escolhas, ou seja, passa pela
consciéncia do outro para poder se constituir, dai destacarmos o papel do cronotopo sobre a
constru¢do da identidade do publico-alvo com o anuncio e sobre aspectos relacionados a

propria constituicao do género.

Notas sobre Multiletramentos

No cenario das recentes formas de interagdo e do cultivo de novos habitos ¢ de

novos valores, a Pedagogia dos Multiletramentos, oriunda do manifesto do Grupo de Nova
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Londres (GNL), em 1996, veio para questionar os desafios enfrentados com o trabalho do(s)
letramento(s)? diante da proliferagio de midias, de canais de comunicagdo e da
multiculturalidade.

A conceituacdo de multiletramentos, conforme Rojo e Moura (2019), € bifronte,
pois aponta para dois tipos especificos de multiplicidade presentes na contemporaneidade: a
multiplicidade semidtica de constitui¢do dos textos e a multiplicidade cultural (ROJO, 2012;
ROJO, MOURA, 2019). No que tange a diversidade multissemidtica, ressalta-se que,
conforme Kress e Van Leuwen (2006), todos os textos sdo de natureza multimodal, ou seja,
apresentam diferentes modos de composi¢do, € ndo apenas a verbal.

Quanto a natureza dos textos publicitarios, mais especificamente, ¢ inegavel seu
carater multimodal, visto que ¢ construido a partir da multimodalidade, através da relacdo
entre diferentes codigos semidticos, produzindo efeitos de sentido particulares, pois, para
efeitos de andlise e de producdo de sentidos, esses elementos ndo podem ser tomados
separadamente.

Na verdade, a multimodalidade possibilita mais do que a convivéncia de
linguagens ou de uma simples relagdo de complementaridade, concordancia ou discordancia;
trata-se da possibilidade de selegdo, inclusive dentro de uma mesma semiose — como as
matizes de cor e os diferentes paradigmas do som —, em prol de efeitos de sentido
especificos, a partir de escolhas de modulagdes e de determinados tipos de enquadramento,
por exemplo (RIBEIRO, 2016).

Além da dimensdo das multiplas linguagens, envolvendo, na maioria das vezes, o

uso de novas tecnologias de comunicagdo e de informacao, a fim de atender a demandas dos

4 Nas pesquisas da década de 1980, no Brasil, o termo letramento confundia-se com o de alfabetismo, pois
recebiam definigdes muito proximas, sendo utilizados, muitas vezes, como sinénimos, o que pode ser atribuido a
questdo da tradugdo literal de literacy, que, em inglés, engloba os significados de letramento, alfabetismo e
alfabetizagdo ( MOURA, 2009). Enquanto o termo alfabetismo tem um foco individual e voltado para as
competéncias cognitivas e linguisticas valorizadas, como as escolares; alfabetizacao refere-se a agdo de ensinar a
ler e a escrever, e a no¢do de letramento busca abarcar as diversas praticas que englobam a escrita de alguma
maneira, sejam elas valorizadas ou ndo (ROJO, 2009, p.98). Com a diversidade das praticas de letramento numa
sociedade urbana, passou-se a utilizar o termo letramentos, no plural.
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(...)novos tempos, [das] novas tecnologias, [dos] novos textos, [das] novas linguagens”
(ROJO, BARBOSA, 2015, p. 116), dai muitos estudos tratarem mais recentemente dos novos
(multi)letramentos (ROJO, MOURA, 2019), deve-se reiterar também a dimensdo cultural,
devido a necessidade de abordar produgdes que partem das culturas mais proximas dos
estudantes ( ROJO, 2012). Ou seja, praticas que foquem a relacdo entre a cultura valorizada e
as culturas e os letramentos locais/globais dos alunos (ROJO, 2009).

Assim, a partir da necessidade de contemplar textos oriundos de um tempo-social
especifico, reconhece-se, nesse artigo, a urgéncia de discutir acerca das producdes de sentido
a partir de uma analise cronotopica, o que pode, inclusive, embora ndo seja o objetivo deste
artigo, apontar caminhos para integrar essa abordagem as praticas escolares, visto que ha
muito ja se exige um repensar sobre o ensino de lingua portuguesa (ROJO, 2009; ROJO,
2012; ROJO, BARBOSA, 2015).

Para isso, € preciso que a educagdo linguistica considere a multiplicidade de
modos de significar que as possibilidades multimidiaticas e hipermididticas do texto
eletronico trazem para a leitura. Essa diversidade de linguagens invadiu também os textos
impressos, 0 que aponta para a urgéncia de recuperar a situacionalidade social e o contexto de

producdo e de circulacdo dos textos.
Analise dos anuncios da Valisere

Reitera-se que cada campo de atividade humana traz representacdes acerca dos
seus destinatarios e exerce influéncia direta sobre o estilo e a composicdo do género, por
exemplo. Acerca do antincio publicitario, ¢ indiscutivel o didlogo entre o enunciado concreto
e o tempo e o lugar histérico, de forma que ele possa interagir com os interlocutores e
influencia-los. No caso do corpus deste artigo, trabalhamos com dois anuincios publicitarios
cronologicamente distintos, que mobilizam discursos socialmente movimentados, a partir de

seus diferentes cronotopos, de forma a atingir seus destinatarios especificos.
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Os antincios analisados sdo da Valisere, uma marca de lingerie francesa que ficou
famosa no Brasil ap6s a campanha publicitaria “o primeiro a gente nunca esquece”, de 1987,
em referéncia ao primeiro sutid. No primeiro anuncio, conforme se pode visualizar, a seguir,
o slogan utilizado foi “o primeiro valisére a gente nunca esquece”, numa relagdo metonimica
da marca com o produto, remetendo ao discurso de que, pela sua importancia, o primeiro sutia
de uma garota ndo pode ser qualquer um, mas um Valisére, em carater persuasivo, tipico da

linguagem publicitaria.

Figura 02. Antncio da Valisére de 1987

&= (roseet]

Se v b it b aared Vididne

Fonte: Site Univeritas
Em relagdo a estrutura composicional, observa-se, inicialmente, que se trata de um

enunciado verbo-visual, formado por elementos tipicos de um texto publicitario: o slogan da
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campanha: “O primeiro Valisere a gente nunca esquece”; a logo da empresa, composta pelo
simbolo de trevo e pelo logotipo Valisére, com fonte na cor branca, contrastando com a cor do
simbolo; e, logo abaixo, o slogan da empresa: “Se eu fosse vocé, s6 usava Valisere”. Na parte
superior do anuncio, hd ainda inscrigdes que remetem ao Grupo Rosset, da industria de
producdo téxtil, ao qual pertence a empresa de confec¢des Valisere.

Nessa versdo, publicada na revista Cldudia — voltada para o publico feminino —,
houve uma divisao do antincio em duas paginas da revista, estando os elementos como o
logotipo, o simbolo e os slogans em uma pagina, e, em toda a pagina seguinte, a imagem de
uma adolescente usando sutia.

Em relagdo ao estilo, a escolha e a combinacao dos elementos parecem construir a
imagem da adolescente da época como uma figura pudica, timida, discreta. Esse efeito ¢
possibilitado pelo uso de cores claras e pela postura da modelo na foto, de cabelos
desgrenhados, simulando o despertar, segurando uma boneca de forma a nao revelar partes do
corpo. Merece atengdo também a escolha de uma jovem loira, de pele e cabelos claros para
estrelar a campanha, haja vista que a Valisere ¢ uma marca de luxo de lingerie, o que ja pode
revelar a representacdo do perfil de consumidores da marca na sociedade da época.

No video da campanha publicitaria®, a adolescente ndo possui o habito de usar
sutid, at¢ o momento em que ganha um Valisere de sua mae, que apenas deixa o embrulho
sobre a cama, sem discutir com a filha acerca das mudangas corporais na adolescéncia. A falta
de didlogo familiar a respeito da puberdade aponta para o tabu social a época relacionado ao
corpo feminino e as suas transformacdes.

Embora o video apresente elementos de sexualizagcdo da(s) adolescente(s), como a
nudez das costas, a aparicdo das adolescentes de sutid, além de uma clara cena de assédio —
quando ela, ao caminhar pela rua, recebe olhares de um homem para o seu busto —, julgamos
que o anuncio publicitario veiculado na revista ndo desenvolva a mesma sexualizagdo do

video. Conforme ja mencionado, hd uma escolha de elementos, desde a presenca da boneca, a

> (0] primeiro Valisere a gente nunca esquece. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=gXQ4XuG5c1M>. Acesso em 29 nov 2019.
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postura da modelo etc, que reforgam, no anuncio, uma imagem ainda ingénua e infantilizada
da adolescente.

O segundo anuncio selecionado, embora se trate do mesmo género, tenha sido
produzido pela mesma marca e se refira também ao primeiro sutid, como data de 2013, ja
expde um cronotopo bem diferente, assim como uma apreciacdo valorativa distinta acerca da
identidade do publico-alvo do antncio e acerca da posi¢cdo representada diante do mundo.
Tanto os aspectos concernentes aos valores (posicionamento diante da vida, visdes) quanto a
alteridade (constituicdo do sujeito diante da relagdo eu-outro) definem uma outra perspectiva,
se comparada ao primeiro antincio/evento. H4 um outro enquadre social, uma ressignificacdo
do repertorio de constructos simbolicos cujo efeito se depreende ser menos conservador do
que 0 anuncio com a garota com a boneca, o embate de valores mobilizados entre os dois

anuncios torna-se inteligivel pela dimensao cronotdpica.

Todo enunciado tem sempre um destinatario (de indole variada, de graus variados de
proximidade, de concretude, de compreensibilidade, etc), cuja compreensdo
responsiva o autor da obra discursiva procura e antecipa. Ele ¢ o segundo [...].
Contudo, além desse destinatario (segundo), o autor do enunciado propde, com
maior ou menor consciéncia, um supradestinatdrio superior (o terceiro), cuja
compreensdo responsiva absolutamente justa ele supde quer na distdncia metafisica,
quer no distante tempo historico [...] (BAKHTIN, 2016, p.104).

Assim, o conflito de valores entre os dois antincios extrapola o tempo/espago do
contexto imediato de cada evento, ele ¢ instaurado na produgdo de sentido fomentada no
grande tempo. De acordo com Brait (2019), “a no¢@o de grande tempo integra a dimensdo do
tempo dialdgico, conforme concebido pelo pensador russo. Sua perspectiva teorica, filosofica,
historica, caracteriza e define tempo a partir de didlogos, relagdes indissoluveis entre
diferentes dimensdes” (BRAIT, 2019, p. 49).

No distanciamento temporal, comparando os dois anuncios objetos da analise aqui
empreendida, € possivel estabelecer relagdes, (re)avaliagdes e uma nova ordem interpretativa.
O primeiro antincio se torna conservador quando o olhamos balizados por um contexto

situado no tempo-espaco no qual a escolha de colocar uma garota segurando uma boneca nao
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seria representativa para o publico-alvo nos dias atuais; ja a escolha da cena do segundo

anuncio estd condizente com as praticas sociais desse publico na atualidade.

Figura 03. Antncio da Valisere de 2013.

Fonte: Ninicasting

Nesse segundo anuncio, observa-se a presenca exponencial de recursos semidticos
(diagramacao, enquadramento, relacdo verbo-imagética, escala de cores etc.) que se imbricam
através de uma configuracdo especifica de linguagens, num movimento de reflexdo e de
refragdo crono-espacial.

Embora a forma composicional ainda se assemelhe a do antncio anterior, os
elementos multissemidticos, no aniincio 2, apresentam-se de forma bem mais complexa e
diversificada, o que aponta para a elasticidade do género anuncio publicitario quanto a

estrutura composicional. Houve mudangas no logotipo da empresa, que perdeu o acento e
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apresenta-se agora como Valisere, em diversas matizes. O simbolo da marca aparece de forma
mais minimalista, desmembrado do logotipo. Destaca-se que o slogan da marca ¢ substituido
pelo enderecgo eletronico da empresa, enquanto o slogan da campanha aparece perpassando
todo o antincio, em uma tipologia mais moderna. A marcagio do grupo Rosset ¢ dado um
destaque minimo, quase imperceptivel, abaixo da imagem do celular.

Em relagdo ao estilo, nota-se, no slogan desse segundo anuncio, uma relacio
metonimica entre o sutid e o Instagram, revelando uma carga de valor crono-espacial acerca
da necessidade de registro e de ostentacdo publica nas redes sociais. Observa-se também que
o design multimodal do antincio se assemelha a um post do Instagram, produzido a partir de
uma foto que ¢ capturada e reproduzida pelo angulo da camera do celular. Na imagem, a
escolha de cores das pegas intimas ¢ tdo diversa quanto as que compdem o logotipo; inclusive,
quanto ao material de fabricacdo, a textura das l/ingeries (algodao, renda e transparéncias) esta
mais para a fase adulta do que para a da infancia. Além disso, conforme as politicas de
privacidade do Instagram, apenas usudrios a partir dos 13 anos podem criar uma conta nessa
rede social, idade que coincide com a faixa-etaria do publico-alvo do anuincio. H4, entdo, no
slogan, a abordagem de duas datas importantes para as adolescentes: a aquisi¢ao do primeiro
sutid e a primeira conta no Instagram.

No anuncio de 2013, ha a deflagracdo, pela camera do celular, e a simulagdo do
compartilhamento no Instagram, como sugere o proprio slogan da campanha, de um
momento de intimidade de um grupo de adolescentes, no qual elas aparecem no banheiro,
escovando os dentes e usando pegas intimas, uma vez que as fronteiras entre a esfera publica
e a privada ndo se apresentam mais de forma tao clara e passam a confundir-se. Contudo, essa
exposicao ndo ¢ feita de forma indiscriminada, como revela o fato de adolescentes aparecerem
maquiadas e bem penteadas. Apesar de estar relacionado a intimidade das adolescentes
(privacidade), esse momento ¢ exposto (publicidade) de forma “recortada”. As pecas intimas,

por exemplo, ndo aparecem na foto a ser publicada no Instagram, somente os rostos das
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meninas serdo levados a publicagcdo. H4, nesse sentido, um respeito ao que ¢ intimo, um valor
considerado importante e construido, com mais for¢a, na adolescéncia.

Numa perspectiva temporal, em pleno século 21, a vida virtual passa a assumir
um status tdo importante (ou até mais) do que o da vida real, e define-se uma nova posicao,
um novo espaco, no qual a intimidade ¢ exposta. Nessa relagdo tempo-espacial, surge uma
nova identidade da adolescente que adquire o seu primeiro suti.

Em compara¢do ao anuncio de 1987, as adolescentes aparecem de forma mais
descontraida. O momento fotografado, e a ser compartilhado em rede social, ¢ flagrado por
outra pessoa, talvez uma outra colega, em um possivel encontro dedicado as amigas. As
expressoes das adolescentes fotografadas sdo de surpresa, descontragdo e também de negacgdo
— a adolescente do meio aponta o dedo negativamente, e a do lado faz o sinal de “pare” com
as maos. Essa aparente intimidade entre as jovens retrata a forte ligacdo que as adolescentes,
em um cronotopo contemporaneo, mantém entre os pares. E comum, por exemplo, a troca de
confidéncias e conversas sobre questdes tipicas da adolescéncia, como as mudangas corporais.
Essa imagem, contudo, ndo é construida no primeiro anincio, no qual a adolescente parece
enfrentar a puberdade de forma solitdria, talvez devido aos valores conservadores do periodo
histérico.

Vale salientar que ndo se pode afirmar que o primeiro anuncio ndo suscite a
sensualiza¢do da garota segurando a boneca, pois, aos moldes da cultura da época, a escolha
parece ser representativa daquele publico-alvo. Somente a partir de um olhar cronotdpico,
podemos afirmar que, no segundo antincio, ecoam sentidos diferentes daqueles do antncio de
1987, pois o efeito de sensualidade produzido se ancora no tempo-espaco dado, o julgamento
da abordagem diferenciada da sensualidade nos dois antincios se deve a uma interpretacdo
que leve em conta o distanciamento temporal.

Nota-se, pois, que ambos os anuncios remetem a realidades socioculturais
distintas e a sujeitos sociais diferentes. Enquanto, no primeiro antiincio, hd uma representagao

identitaria da adolescente a época como mais reservada, que lida com as transformacdes do
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proprio corpo de forma silenciosa, e ainda preservando habitos da infancia, como a
brincadeira de boneca; no segundo anuncio, por uma exigéncia das praticas sociais de um
cronotopo contemporaneo, hd uma necessidade de exposi¢do da vida particular — mesmo que
seja apenas um recorte minuciosamente elaborado, a partir da imagem que se deseja construir
—, além do reforgo da importancia dos pares para os adolescentes.

Dessa forma, a dimensdo cronotopica atua diretamente sobre a responsividade do
texto, pois os sujeitos, historicamente situados, atuam de forma responsiva e de maneira ativa,
a fim de recuperar e estabelecer as relacdes dialdgicas instauradas entre os textos. Nesse
sentido, eles sdo capazes de influenciar, de perceber, de emitir e de validar (ou ndo)
posicionamentos valorativos representados pelo texto, a partir de discursos sociais e culturais,
de forma a garantir uma resposta e uma continuagao dessas relagdes dialdgicas.

Além disso, observa-se como essas questdes afetam a autoria, pois, os enunciados
aqui analisados revelam, na verdade, um emaranhado de vozes sociais, decorrentes de
posicdes enunciativas e discursivas especificas.

Os dois anuncios publicitarios s6 puderam ser elaborados a partir de uma relacao
exotopica, considerando o grupo de pertenca do destinatario, a partir de uma posi¢do
cronotopica especifica. Esse olhar de um outro lugar possibilita que as relagdes dialdgicas se
concretizem, ja que o discurso de outrem €, assim, atualizado pelo “eu”, mas nunca acabado.

Percebemos também que, embora o espaco-tempo dos dois anlincios sejam
particulares, revelando representacdes, valores e posicdes distintas diante do mundo, os dois
cronotopos relacionam-se, haja vista que um enunciado toma o outro como referéncia, mesmo
que de forma longinqua. Em outras palavras, os anuncios aqui analisados ndo se sustentam
fora dos seus contextos, de suas situacdes de producdo e de circulagdo, das relacdes que
estabelecem com os discursos e 0s sujeitos sociais.

Consideracgoes finais

Ao buscarmos compreender de que forma as praticas de linguagem constroem e

sdo constituidas pelos géneros discursivos, em uma perspectiva tempoespacial, trouxemos
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uma proposta de analise cronotdpica. Para isso, analisamos dois antincios publicitarios da
mesma marca, mas de épocas distintas, com o objetivo de perscrutar possibilidades de
significacdo, estabelecendo relagdes entre o discurso, a apreciagdo valorativa acerca do tema
do anuincio e as dimensdes tempoespaciais.

Nos enunciados analisados, ¢ nitida a influéncia do cronotopo sobre a construgdo
do tornar-se mulher, a partir de temporalidades especificas, culminando em um tempo-espago
social unico. No antincio de 1987, ha o tabu do didlogo sobre as mudangas no corpo feminino,
conforme a imagem da adolescente que se comporta de forma timida ao ser notada agora
como mulher, e que enfrenta o periodo de transi¢do da puberdade quase de forma solitaria. No
anuncio de 2013, a importancia da relacdo entre os pares ¢ utilizada para construir a
identificacdo do publico-alvo com o anuncio, assim como o contato com as redes sociais, que
exerce, em um cronotopo contemporaneo, um apelo a exposigao.

Constata-se também que, em ambos 0s anuncios, atrela-se a imagem feminina a
questdes que se voltam para preocupagdes com estética, contudo, ambos constroem
apreciacdes valorativas bem distintas acerca dessa fase de transicdo entre a
infancia/adolescéncia e a vida adulta, uma vez que, inseridos num determinado tempo e
espaco, somos sujeitos inacabados, em continua formacdo. Assim, para a elabora¢do dos
anuncios, considera-se o cronotopo contemporaneo, de forma que eles possam atingir o
publico-alvo construido como interlocutor.

Sobre a plasticidade do género, as mudangas cronotdpicas atuam, sobretudo, no
que se refere a estrutura composicional, pois as possibilidades de configuragdo do género
anuncio publicitario vém se acentuando. As alteracdes sofridas no logotipo, no slogan, e na
organizacdo composicional dos anuncios analisados, por exemplo, revelam como se
caracteriza a sua natureza relativamente estdvel, uma vez que os géneros se relacionam
simbioticamente com as praticas sociais.

Atentamos, ainda, para a possibilidade de discussdo, em trabalhos futuros, acerca

dos usos da linguagem na escola contemporanea, a qual, como principal agéncia de
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letramentos, deve promover atividades que permitam ao aluno lidar com aspectos discursivos
dos textos em sua efetividade e reconhecer os interdiscursos, as diversas linguagens sociais
presentes nos textos orais/escritos/multissemioticos € o papel do tempo e do lugar historico
para a construgdo, circulagdo e recepgdo dos discursos. Também ¢é possivel refletir acerca da

diacronia para o entendimento do funcionamento do género no contexto escolar.
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