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JORNALISMO ESPORTIVO E INFOTENIMENTO: A (POS§TVEL)
SOBREPOSICAO DO ENTRETENIMENTO A INFORMACAQO NO
CONTEUDO JORNALISTICO DO ESPORTE

SPORTS JOURNALISM AND INFOTAINMENT: THE (POSSIBLE)
OVERLAY OF THE ENTERTAINMENT TO INFORMATION IN THE
JOURNALISTIC CONTENT OF THE SPORT

*Silvan Menezes dos Santos, **Cristiano Mezzaroba e ***Doralice Lange de Souza

RESUMO

O jornalismo esportivo € uma das principais formas técnicas de mediacdo comunicativa da cultura esportiva
na sociedade. Nesse sentido, o objetivo deste trabalho foi sistematizar caracteristicas do jornalismo
esportivo no contexto de consolidagdo do mesmo no formato de infotenimento. Para isto, desenvolvemos
um estudo exploratério e descritivo em formato de ensaio. Caracterizamos quatro estratégias jornalisticas
mobilizadas pela midia para noticiar o esporte, sao elas: o enquadramento midiatico-esportivo; a dialética
global-local; o agendamento midiatico-esportivo; e a constru¢cdo dos herdis esportivos. As noticias do
jornalismo esportivo tendem a ser direcionadas ao interesse do publico, basicamente ao entretenimento,
configurando-se no formato predominante do jornalismo contemporaneo, o infotenimento, modelo que trata
a informac@o como mercadoria. Consideramos que o jornalismo poderia ampliar 0 seu repertério de pautas
na abordagem do fenbmeno esportivo, tratando-o em sua inteireza, respeitando principios éticos e morais
da informacao como um bem publico.
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ABSTRACT

The sports journalism is one of the main technical forms of communicative mediation of sports culture in
society. In this sense, the objective of this work was to systematize characteristics of sports journalism in the
context of consolidating it in the format of infotainment. For this, we developed a exploratory and descriptive
study in the form of an essay. We characterize four journalistic strategies mobilized by the media to report
the sport, they are: the media-sports framework; the global-local dialectic; the media-sports agenda-setting;
and the construction of sporting heroes. In general, the news of sports journalism tends to be directed to the
interest of the public, basically to the entertainment, being configured in the predominant format of the
contemporary journalism, infotainment, model that treats the information like merchandise. In the end, we
consider that journalism could broaden its repertoire of guidelines in the approach to sports phenomena,
treating it in its entirety, respecting ethical and moral principles of information as a public good.
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CONSIDERACOES INICIAIS SOBRE O
JORNALISMO ESPORTIVO

O discurso midiatico-esportivo contribui
fortemente para a existéncia que o esporte tem no
cotidiano em diferentes dmbitos da sociedade.
De modo hegeménico, mas ndo unico, é através
dessa mediagcdo comunicativa realizada pela
midia que se conformam modos de ser e estar
com relagdo ao ambito esportivo, ou seja, que se
constitui a cultura esportiva (PIRES, 2002;
COAKLEY, 2009). Como parte importante do
discurso midiatico, “[...] o jornalismo institui o
esporte, levando-se em conta aspectos simbélicos
e culturais dessa pratica” (BORELLI; FAUSTO
NETO, 2002, p. 64). Sem desconsiderar o
entretenimento e a publicidade dentre os trés
elementos constituintes do discurso midiético, é
0 jornalismo esportivo que esta de modo
predominante no nosso cotidiano construindo a
teia de valores, simbolos e significados que
incorporamos sobre o fenGmeno esportivo,
sobretudo pelo seu carater didrio nas midias
tradicionais (jornal, tv, radio) e pela sua presenca
permanente nas midias digitais (portais de
noticias, blogs especializados e redes sociais).

A relacdo institucional entre a midia e o
esporte tem se estabelecido sob uma logica de
reciprocidade (BETTI, 2001; PIRES, 2002),
tanto simbdlica como econdmica, pois ambas
instituicbes se beneficiam da visibilidade que
possuem, unindo grandes audiéncias, e também
do mercado publicitario e financeiro que as duas
movimentam. Tal modo de se produzir, fazer
circular e manifestar do fenbmeno esportivo € a
transformagdo do mesmo em objeto de
entretenimento midiatico, que o representa
também como mais um dos objetos que
compdem a cultura do tempo livre (MARIN,
2009).

Se no inicio do processo de midiatizacdo e
mercadorizacdo do esporte ele se configurou
mais como um potente meio de exposicdo
publicitaria para marcas de diferentes produtos
que buscavam visibilidade, agora o esporte é o
proprio produto. Através da negociagdo e
concessdo dos direitos de transmissdo aos

conglomerados midiaticos, o esporte se tornou
um dos produtos de entretenimento preferidos da
midia, porque “[...] oferece, em contrapartida, o
show j& pronto, pois 0 cenario, 0 roteiro, 0s
atores, 0s espectadores e até os (tele)
consumidores estdo antecipadamente garantidos,
0 que facilita a sua transformacdo em produto
facilmente comercializado/consumido em escala
global” (PIRES, 2002, p. 90). Inevitavel, aqui,
pensarmos em exemplos tais como a Copa do
Mundo de Futebol masculino, o0s Jogos
Olimpicos, a NFL' e a NBA? nos Estados Unidos
e as competicdes de futebol masculino no Brasil,
na América do Sul e em paises europeus, como
Alemanha, Espanha, Italia e Inglaterra.

Apesar da reciprocidade de interesses que
levou a aproximacao inicial, no estabelecimento
e consolidacdo dessa associagao entre a midia e o
esporte tem predominado os modos imperativos
de agir do campo midiatico, que age de tal
maneira com todos 0s demais campos que se
aproximam dele, ndo sendo diferente com o
esporte. O campo midiatico sobrepde as suas
caracteristicas ao campo esportivo, fazendo
imperar a sua linguagem textual e audiovisual, as
suas légicas de tempo e espago, e
consequentemente, os seus diferentes interesses,
sobretudo os comerciais (SANFELICE, 2010).
Isto caracteriza o que Pires (2002) e Betti (2001)
definem como “esporte da midia”, ou seja, um
esporte produzido e apresentado sob os ditames
do campo midiético.

Em paralelo e intrinseco a este cenario
midiatico-esportivo, a partir da formacdo dos
grandes conglomerados midiaticos no final do
século XX e inicio do XXI surge uma demanda
inevitavel para o jornalismo (esportivo)
contemporaneo (GOMES, 2008). A fusdo das
empresas de midia colocou sob o mesmo foco e
interesse aquelas que produzem o entretenimento
e as que produzem informagdo, veiculam
noticias, exigindo assim, ainda mais geracdo de
lucros da industria cultural. Esse contexto tem
provocado a  juncdo, aproximacdo e
embaralhamento das fronteiras entre a
informacdo e o entretenimento na producdo
jornalistica. Desse ponto de vista, o jornalismo

1Liga Norteamericana de Futebol Americano.
2Liga Norteamericana de Basquete.
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esportivo, que se pauta por um contetdo
eminentemente de entretenimento, é mais um dos
discursos midiaticos que se adaptaram aquilo que
foi denominado como infotainment, ou
infotenimento (GOMES, 2008).

Diante desse quadro de transformacgdes da
relacdo do esporte com a midia, sobretudo da
submisséo do fendmeno esportivo aos interesses
midiaticos, juntamente com o embaralhamento
das fronteiras entre informacéo e entretenimento
no campo jornalistico, desenvolvemos um
trabalho exploratério e descritivo em formato de
ensaio com O oObjetivo de sistematizar
caracteristicas do jornalismo esportivo no
contexto de consolidacdo do mesmo no formato
de infotenimento. Na construcdo do texto, em
primeiro lugar apresentamos conceitualmente a
categoria do infotenimento e o dilema do
jornalismo (esportivo) entre o interesse pablico e
0 interesse do puablico. Na sequéncia,
apresentamos quatro estratégias midiaticas
identificadas em pesquisas j& publicadas que
ajudam a caracterizar a tendéncia a
entretenimizacdo® da informacdo esportiva, sio
elas: 1) o enquadramento midiatico-esportivo
(SANFELICE, 2011; PIRES; LISBOA, 2015;
POFFO et al., 2015; FERMINO et al., 2015); 2)
a dialética global-local (BITENCOURT et al.,
2005; PIRES, 2009; RIBEIRO et al., 2009;
ANTUNES et al., 2009); 3) o agendamento
midiatico-esportivo (MEZZAROBA; PIRES,
2011; MEZZAROBA; MESSA; PIRES, 2011,
FERRARI et al., 2011; BRUGGEMANN et al.,
2011; MIRANDA et al., 2011; MEZZAROBA et
al., 2014); 4) a construcdo do herdi esportivo
(SANTOS; MEDEIRQS, 2009; HELAL; CABO;

X Jornalismo esportivo e infotenimento: a (possivel) sobreposicao do

MARQUES, 2010; CAVALCANTI;
CAPRARO, 2012; FERMINO et al., 2015;
HILGEMBERG, 2014, NOVAIS;
FIGUEIREDO, 2010).

PELA INFORMACAO DE INTERESSE
PL:JBLICO E DE INTERESSE DO
PUBLICO: O INFOTENIMENTO

Nos ultimos anos, o tom humoristico tem
ganhado forca nas narrativas do jornalismo
esportivo. Para alguns jornalistas, essa tendéncia
atual ao “engracadismo™ pode ser chamada de
“leifertizagdo do jornalismo esportivo>”. Para
Oselame e Costa (2013) esse fendmeno do
“engragadismo” no jornalismo esportivo pode se
configurar como o fim da noticia, pois nesse
formato deixa-se de lado a informacdo sobre o
esporte e 0s seus conteudos especificos, e
enfoca-se no inusitado, no curioso e naquilo que
pode fazer o consumidor da noticia sorrir. “Nesse
processo, ao perseguir o objetivo de fazer rir em
detrimento da misséo de informar, os jornalistas
arriscam 0 maior patriménio que podem
amealhar: a  credibilidade” (OSELAME;
COSTA, 2013, p. 11). Arriscamo-nos a
considerar que tal fendbmeno tende a se
intensificar, ndo apenas na esfera do campo
midiatico-esportivo, mas também em relacdo a
outros campos da informacdo, devido a
superficialidade e muitas vezes a
irresponsabilidade de jornalistas e grupos
empresariais no trato com a noticia/informag&o.

Ap0s verificar que leitores tendem a acessar
mais noticias que abordam o inusitado, o insélito

3 Patias (2016, p. 103) entende que o jornalismo vem passando por um processo de entretenimizagdo devido a utilizagéo da “informagéo-mercadoria e a
imagem-mercadoria para responder a mais um imperativo da cultura de massa. A busca incessante do entretenimento reduzido a tempo de consumo [...]
ao seguir progressivamente a légica do mercado visando o consumo e adotando a linguagem do espetaculo, o telejornalismo informa cada vez menos”.

4 0 “engragadismo”, segundo Oselame e Costa (2013, p. 6), ocorre pelo fato de que “a fungdo essencial do jornalista ja ndo é mais selecionar, tratar e
apresentar as noticias em um pacote ao mesmo tempo atraente e informativo, mas, antes disso, divertir a audiéncia. Privilegiando a piada em detrimento
da informagao, o jornalista se torna uma espécie de humorista. Assim, a noticia ndo s fica prejudicada como, muitas vezes, simplesmente ndo se faz
presente durante a atragao”. De acordo com os autores, a formula do engragadismo € “uma brincadeira no texto, um trocadilho, um efeito de edicéo e, se
possivel, uma pauta que ndo se restrinja a noticia esportiva para que possa, dessa forma, agradar também aqueles que querem apenas passar o0 tempo
diante da televisdo” (OSELAME; COSTA, 2013, p. 11).

3 A expressao foi apresentada pelo jornalista e cronista esportivo, Juca Kfouri, que faz uma critica ao modelo de jornalismo esportivo despojado,
recheado de brincadeiras, trocadilhos e montagens com imagens, cunhado pelo apresentador da Rede Globo, Tiago Leifert, no qual a “gracinha ocupa o
espaco da noticia”. Podemos estender esse modelo também a outros jornalistas ou programas esportivos tais como o apresentador do “Fantastico” da
Tv Globo, Tadeu Schmidt, que trata a segdo esportiva do programa, principalmente do futebol, como uma corrida comica de fantoches de cavalos, e
também podemos citar o programa “Jogo Aberto” da Tv Band, que através da apresentadora Renata Fan e os comentaristas, faz do jornalismo sobre
futebol um papo de boleiros que torcem e se provocam sobre a derrota ou vitéria dos seus times. Disponivel em
http://observatoriodaimprensa.com.br/etica-jornalistica/a-promiscuidade-com-a-cartolagem-no-jornalismo-esportivo/. Acessado em 19/05/2016.
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e 0 curioso, Vidal (2010) sugere que o
jornalismo contemporaneo cumpra a funcéo
social de informar ndo s veiculando noticias que
atendam ao interesse publico, mas que também
despertem o interesse do publico para consumi-
las, materializando aquilo que seria o
infotenimento (DEJAVITE, 2003; GOMES,
2008). As noticias de interesse do publico tocam
em assuntos inusitados, curiosos, situacdes
insélitas, sobre pessoas publicas (celebridades,
politicos,  esportistas, artistas) e  feitos
excepcionais ou herdicos (VIDAL, 2010). J& a
noticia de interesse publico é aquela que deveria
contribuir:
[...] para o desenvolvimento intelectual,
moral e fisico do cidaddo, com
informacGes que possibilitem ao leitor
refletir e tomar decisdes em relacdo ao
governo, a salde, a seguranca, a
educacéo, ao trabalho, enfim, exercer a
cidadania. Em suma, a noticia de
interesse publico tem agregado ao seu
valor-noticia um valor de cidadania. E o
valor que possibilita ao cidaddo ter
integracdo e participagdo na vida em
sociedade (VIDAL, 2010, p. 4).

Para se caracterizar como uma préatica
jornalistica com noticias de interesse publico, o
jornalismo esportivo precisaria colocar em pauta
0s aspectos sociais, politicos e econémicos que
giram em torno do esporte (GURGEL, 2009), e
ndo so tratar dos elementos que compdem a cena
principal do  espetaculo  esportivo  de
entretenimento. “O bom jornalismo deve ser a
ferramenta para a promogdo da cidadania”
(GURGEL, 2009, p. 208). Ou seja, para além do
engracadismo no formato da veiculacdo
jornalistica do esporte, Gurgel (2009) propde que
se faca do jornalismo esportivo um meio de
promocdo do esporte como bem de interesse
publico, expandindo a condicdo  dos
consumidores para também a de cidadaos.

O jornalismo esportivo, de acordo com a
caracterizacdo de Bourdieu (1997), é o tipo de
jornalismo que trata predominantemente de fatos
omnibus, com informagdes que “[...] ndo devem
chocar ninguém, que nédo envolvem disputa, que
ndo dividem, que formam consenso, que
interessam a todo mundo, mas de um modo tal
que ndao tocam em nada de importante”
(BOURDIEU, 1997, p. 23). Para Bourdieu

926

(1983), é importante considerar que 0 esporte
gera questbes que nos levam a refletir sobre o
modo de ser das sociedades contemporaneas. Ao
comentar sobre esquemas de percepcdo e a
formacdo do habitus esportivo, o referido autor
explica que a televisdo, principal veiculo por
onde as representacfes quanto a cultura esportiva
vao sendo formadas, enquadra determinadas
praticas esportivas em detrimento de outras. Essa
forma de operar da televisdo limita diferentes
possibilidades de se vivenciar/pensar o esporte e
as modalidades existentes. Ao veicular discursos
numa linguagem simploria, ela restringe suas
potencialidades, apelando para a busca do
sensacional, o culto da proeza aparente, do
suspense e da ansiedade pelo resultado.

Sob a ética dos modos que se enderecam 0s
conteidos jornalisticos, entre eles o esportivo, 0
formato do infotenimento ¢ criticado, pois “[...]
para que se estruture um sistema de comunicagao
que devolva ao individuo a sua condi¢do de
sujeito é necessario que a informacdo deixe de
ser objeto de consumo e se transforme em ponto
de partida para a observacao critica da realidade”
(SANDANO, 2006, p. 74). Patias (2006, p. 103)
também argumenta que o jornalismo tem
utilizado a:

Informagdo-mercadoria e a imagem-
mercadoria para responder a mais um
imperativo da cultura de massa. A busca
incessante do entretenimento reduzido a
tempo de consumo [...] O jornalismo que
por ética deveria contribuir para o
guestionamento publico mais
consequente, mais profundo, desse
processo, passa a fazer parte dele,
ratificando-o segundo as regras do
mercado, do qual depende para a sua
sobrevivéncia.

Dejavite (2003) defende que a consolidagéo
do infotenimento na produgdo jornalistica é
necessaria, pois é preciso tornar a informagdo um
objeto mais prazeroso para ser acessado e
consumido pelos sujeitos em seus momentos de
lazer, que € quando param o tempo de trabalho
para acessar conteudo informativo. Além disso, a
autora defende que a mudanca do paradigma é
somente no formato, na estrutura da narrativa
jornalistica e ndo no contetdo, o qual deve se
manter predominantemente informativo.
Entretanto, em contraponto, Padeiro (2015)
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afirma que ha um predominio do entretenimento
no conteddo jornalistico relacionado ao esporte,
principalmente quando se trata da promogédo de
grandes eventos esportivos.

O que se apresenta no jornalismo esportivo
contemporaneo, portanto, é uma forte tendéncia
de transformacdo do mesmo em meio de
promogéo do entretenimento em detrimento de se
preservar como um meio informativo, tanto com
relagdo a forma, como com relagdo aos seus
conteudos. Na sequéncia do texto apresentamos
estratégias que tém sido mobilizadas para
corresponder a esse imperativo do infotenimento
no conteudo jornalistico relacionado ao esporte.

O ENQUADRAMENTO MIDIATICO-
ESPORTIVO

Os enquadramentos midiaticos sdo uma das
estratégias utilizadas pelo jornalismo para
construir os modos como Se quer que OS
conteudos sejam consumidos pelo publico
(GUTMANN, 2006). Ao produzir noticias, a
midia estd, inevitavelmente, enquadrando fatos e
assim trabalhando com as fronteiras da realidade
do mundo. “A borda do quadro refere-se, entéo,
a fronteira imaginaria que separa a faixa de
atividade enquadrada do mundo ao seu redor,
ndo se constituindo nem como parte do cenario
nem como parte do mundo, mas reguladora de
ambas” (SANFELICE, 2015, p. 45). Ou seja, o
enquadramento das noticias € quem delimita a
fronteira entre a realidade factual e aquilo que
compde a realidade da noticia. Os pesquisadores
que investigam o0 enguadramento buscam
identificar ndo s6 a composicdo da noticia, mas
também, e principalmente, aquilo que é mais
enfatizado no discurso midiatico (SANFELICE,

2015).

Alguns pesquisadores brasileiros
desenvolveram estudos sobre enquadramentos
jornalisticos  dos Jogos  Olimpicos de
Londres/2012, visando avaliar e comparar

possiveis abordagens nacionalistas/ufanistas de
telejornais brasileiros. Pires e Lisbéa (2015)
verificaram que a entretenimizacdo do
jornalismo ocorreu de modo predominante nas
ocasifes em que estava em jogo os direitos de
transmissdo esportiva do produto “Jogos
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Olimpicos de Londres 2012”. No caso do futebol
olimpico, foi identificado que o jornalismo da
Record (detentora dos direitos do megaevento
esportivo  supracitado) pautou em  varios
momentos a agenda de jogos da selecdo
brasileira e também veiculou noticias sobre a
vida pessoal, familiar e afetiva de jogadores
“idolos” do futebol nacional que estavam na
delegacdo, como Neymar e Alexandre Pato. De
modo indiferente, o jornalismo da Globo e da
Band (ndo detentoras de direitos) ignoraram a
agenda de jogos do futebol masculino,
restringindo-se a veicular somente os resultados
das partidas, o pds-jogo (FERMINO et al.,
2015). Ou seja, os dois exemplos confirmam a
tese de que a informacdo esportiva tem sido
gerenciada pela l6gica do entretenimento dentro
das grandes empresas de midia do pais. A
definicdo da pauta, do que vai ou do que nao vai
ser abordado pelo jornalismo esportivo e virar
noticia, € uma decisdo tomada com base nas
determinacfes comerciais da industria midiatica.
Ha uma relacdo entre oferta e demanda,
conforme Bourdieu (1983, p. 148), em que “...]
0 campo da producdo contribui para produzir a
necessidade de seus proprios produtos” e que
“[...] o espago dos produtores (isto €, o campo
dos agentes e das instituigdes que contribuem
para a transformacdo da oferta) tende a
reproduzir, em suas divisdes, 0 espaco dos
consumidores” (BORDIEU, 1983, p. 152).

Em outra pesquisa relacionada & cobertura
jornalistica dos trés telejornais brasileiros
durante o dia seguinte ao encerramento dos
Jogos Olimpicos de Londres/2012, Poffo e
colaboradores (2015) identificaram que a
preocupacdo com o produto de entretenimento
também pode ter sido definidora do
enquadramento que foi dado a noticia. Na
ocasido, as noticias veiculadas pelas trés
emissoras (Globo, Band e Record) trataram da
chegada da bandeira olimpica ao Brasil, fato que
simbolizava o inicio do ciclo olimpico Rio/2016.
O detalhe a ser ressaltado € que as trés emissoras
ja eram coproprietarias dos direitos de
transmissdo dos Jogos Olimpicos do Rio de
Janeiro/2016. Frente a isso, protestos contra a
realizacdo das Olimpiadas na capital fluminense
ocorriam naquele periodo devido as remocdes de
familias da Vila Autodromo. Os manifestantes
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estavam no mesmo aeroporto do Galedo-Rio de
Janeiro onde chegara a bandeira olimpica e
sequer foram mencionados nas noticias
veiculadas pelas trés emissoras. Segundo Poffo e
colaboradores (2015), a exclusdo desse fato do
enquadramento jornalistico das trés emissoras
caracteriza uma clara preservacdo do valor do
produto de entretenimento que ambas
comecariam a agendar a partir daquele momento,
pois veicular movimentos populares contrarios
ao mesmo seria uma forma de revelar problemas
politicos e sociais que 0 megaevento gerava para
uma parte da populacdo carioca, sobretudo aos
moradores da Vila Autédromo.

O que chama atencdo nos enquadramentos
identificados nas pesquisas supracitadas € que o
critério de noticiabilidade utilizado pelas
redacBes dos principais telejornais do pais,
parece nada ter a ver com a ética jornalistica e/ou
com o compromisso com a informag&o, mas sim
com 0s interesses comerciais das empresas. Ou
seja, 0 contetdo esportivo tem sido enquadrado
pelo telejornalismo esportivo com base nos
interesses econdmicos da midia com e sobre o
esporte como objeto de entretenimento, o que
evidencia o predominio deste carater de diverséo
em detrimento de outros contetdos informativos
que poderiam ser incluidos nos respectivos
enquadramentos citados como exemplos.

A DIALETICA GLOBAL-LOCAL

A dialética global-local, do ponto de vista
sociologico, € como um movimento transitorio
que circula entre valores e simbolos
correspondentes a cultura mundializada e outros
que caracterizam a cultura das diferentes
localidades. Resumidamente, tratar da dialética
global-local significa circunscrever o modo atual
de vida a partir da modernidade e da
globalizagdo. Assim, Giddens (1991, p. 76) nos
alerta que ¢ preciso “[...] analisar como a vida
social ¢ ordenada através do tempo e do espago”.
Com isso, o referido socidlogo inglés considerara
a relagdo entre envolvimentos locais (situagdes
de copresenca) e a interacao através de distancia
(conexbes de presenca e auséncia), que se
configura na dialética global-local: “A
globalizacdo se refere essencialmente a este
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processo de alongamento, na medida em que as
modalidades de conexao entre diferentes regides
ou contextos sociais se enredaram através da
superficie da Terra como um todo” (GIDDENS,
1991, p. 76). Em sintese, a dialética global-local
nos permite compreender como se estabelecem
as conexfes de fenébmenos globais com as
diferentes localidades da sociedade por todo o
mundo, considerando, sobretudo as
particularidades de cada cultura local.

A dialética global-local, entdo, é mais uma
estratégia identificada por pesquisas
(BITENCOURT et al,, 2005; PIRES, 2009;
ANTUNES et al., 2009; RIBEIRO et al., 2009)
como critério de noticiabilidade e como filtro
cultural determinante para a construgdo das
noticias no ambito do jornalismo esportivo,
sobretudo no que se refere a midia impressa.
Bitencourt e colaboradores (2005, p. 30), em
estudo sobre a cobertura jornalistica de atletas
catarinenses nos Jogos  Olimpicos de
Atenas/2004, concluem que:

A Midia, entdo, parece operar a relagao
local-universal agenciando discursos
diversos, entre eles o esportivo, para tal
efeito. Recorrendo ao sentimento de
pertenca ligado a um atleta local —
preferencialmente se este é também um
idolo transnacional - provoca a
identificagdo do local com o universal e
a incorporacdo, em nosso caso pelo
local, do discurso ideoldgico
universalizante constituido pelo esporte
olimpicamente ritualizado.

Em uma ldgica operacional de criacdo ou
reforco de identidades muitas vezes ndo
necessariamente existentes entre o produto
jornalistico e o leitor/espectador/consumidor, a
dialética global-local é utilizada como forma de
atrair e fidelizar audiéncias para a midia. Ao
explanar sobre o conceito de forma objetiva,
revelando o movimento dialético exercido pelo
discurso jornalistico na construgdo da noticia,
Pires (2009, p. 20) afirma que a dialética global-
local é:

[...] a interpenetracdo de interesses dos
quais se vale a midia para divulgar o
evento global ao seu publico local.
Sumariamente, podemos caracterizar
essa relagdo como uma estratégia da
cobertura jornalistica que visa despertar
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0 interesse dos seus leitores pelo evento
global a partir da identificacdo destes
leitores com atletas “locais”, que lhes
sdo préximos ou que proporcionem essa
sensacdo de proximidade, pelo fato de
competirem por algum clube do estado
ou por terem nascido no estado. Por
outro lado, reconhecida a importancia do
evento global por essa estratégia de
aproximacgdo, ocorre 0 inverso, isto §,
passa a ser do interesse dos leitores
acompanhar a cobertura jornalistica para

se  manter informado sobre a
participacao dos “locais” na competi¢do
global.

Em estudo com o jornal impresso mineiro,
“Estado de Minas”, na cobertura dos Jogos Pan-
americanos Rio/2007, Antunes e colaboradores
(2009) identificaram que a referéncia ao atleta
local e a expectativa pelas medalhas foram
elementos recorrentes no discurso jornalistico da
midia analisada, assim como também ocorreu
com a midia impressa sergipana, no “Jornal da
Cidade” (RIBEIRO et al., 2009). O fato a ser
destacado na utilizacdo da dialética global-local
pela midia mineira é que o nadador
multimedalhista com maior nimero de mencdes
no jornal, Tiago Pereira, sequer era natural do
estado de Minas Gerais. O atleta é carioca,
nascido em Resende, Rio de Janeiro, porém na
época treinava pelo Minas Ténis Clube, e por
isso acabou sendo veiculado pelo jornal como
representante da identidade esportiva mineira
naquela competicdo (ANTUNES et al., 2009).
No caso da midia sergipana, utilizou-se de um
neologismo para operar a dialética global-local,
fazendo a mencdo aos atletas como
“sergipanamericanos”. O que se destacou foi que
entre 0s cinco atletas sergipanos que foram
enfocados na cobertura, praticamente todos eles
apenas nasceram no estado de Sergipe e ao
iniciarem a trajetoria esportiva logo se mudaram
para outras localidades em busca de melhores
condi¢bes e oportunidades. Ou seja, 0 vinculo
territorial e cultural dos atletas utilizados na
operacdo dialética da estratégia jornalistica era
apenas esporadico, consolidando uma identidade
mais construida pela midia do que a
necessariamente existente (RIBEIRO et al.,
2009).
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A dialética global-local, portanto, tem sido
mobilizada  também  correspondendo  ao
imperativo do infotenimento no conteddo
jornalistico sobre esporte. Como podemos ver, a
midia, inclusive a midia impressa — que
tradicionalmente se caracteriza por avalizar de
maneira mais criteriosa suas fontes — tem
enviesado informacdes esportivas importantes,
como por exemplo a real origem de atletas, ou
mesmo tem forgado criagdo de identidades com
atletas que pouco fazem parte de determinado
contexto cultural, para tratar o esporte
predominantemente pela via do entretenimento,
subsumindo a dimensdo informativa. Na
tentativa de buscar identificacdo  entre
megaeventos esportivos e o publico que garante
a recepcao e a audiéncia, a dialética global-local
vai se configurando apenas como uma estratégia
que perde sua poténcia de trazer aos
espectadores/consumidores  mididticos  uma
informacdo mais densa, de abordagem ampla e
melhor contextualizada quanto aos fendmenos
que se relacionam ao esporte, assim como tantos
outros  que  poderiamos  destacar na
multiplicidade e complexidade humana.

O AGENDAMENTO MIDIATICO-
ESPORTIVO

O agendamento, termo advindo de traducéo
da expressao em lingua inglesa, agenda-setting, é
uma teoria da comunicacdo social que
compreende que “[...] grande parte da realidade
social é fornecida as pessoas pelos media, logo
se expdem assim suas opinides. Além disso, 0s
elementos enfatizados na agenda midiatica
acabam tornando-se igualmente importantes para
o publico” (ROSSETO; SILVA, 2012, p. 101).
Ou seja, € uma perspectiva interpretativa da
comunicagdo social que procura identificar
modos de imposicdo de pautas e/ou pautas que
sdo impostas pelo discurso midiatico a esfera
publica. Nesse sentido, para Mezzaroba e Pires
(2011, p. 339) o agendamento nada mais é do
que:
[...] um processo relacional entre a
agenda jornalistica (midiatica) e a
agenda publica (social), em que ha uma
tentativa de alguns grupos (financeiros,
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politicos e midiaticos) em pautar temas e
assuntos de seu interesse na esfera social
e colocar, desta maneira, sua(s)
opinido(6es) com o objetivo de torné-
la(s) hegemonica(s).

Segundo Borelli e Fausto Neto (2002, p. 69),
“[...] no processo de agendamento, vale lembrar
que os jornais escrevem para dialogar com outros
campos sociais, isto é, as agendas midiaticas sdo
elaboradas em funcdo de outras agendas e para
um leitor construido imaginariamente”. Porém,
para os referidos autores, o agendamento do
esporte é diferente, pois se 0 agendamento € o
resultado do movimento entre diferentes campos
sociais que se relacionam com interesses,
ideologias, culturas e poderes variados, “[...] o
esporte, por suas proprias caracteristicas
(ludicidade, entretenimento, lida com paixdes,
emogdes) € um tema que perpassa interesses,
cotidianos, sentimentos, anseios e expectativas
de varios campos sociais” (BORELLI; FAUSTO
NETO, 2002, p. 69).

Sobre o agendamento midiatico-esportivo,
Mezzaroba, Messa e Pires (2011, p. 39) afirmam
que:

Mais que atrelar valores e ditar
comportamentos em relagdo as formas
de consumir e viver, a midia, por meio
dos processos de agendamento, tende a
estabelecer maneiras de ver e interpretar
essa realidade; ela intervém nos
mecanismos de percepcdo e elaboracédo
de sentidos sobre a realidade das préaticas
esportivas que ela mesma veicula.

Os autores complementam ainda ressaltando
que os agendamentos midiatico-esportivos sdo
tentativas que “[...] vdo compondo, portanto, a
conjuntura material e simbdlica que é essa
tessitura narrativa midiatica, em todas as suas
variantes de modo (géneros jornalisticos
distintos) e de tempo (pré, pré6 e poés-
megaevento), a qual nos serve de objeto para
observacdao” (MEZZAROBA; MESSA; PIRES,
2011, p. 41). Ou seja, 0 agendamento midiatico-
esportivo € uma estratégia discursiva da midia
para cercar e impor determinados assuntos nos
espagos e tempos sociais relacionados ao
universo esportivo.

No caso do estudo organizado por Pires
(2011) sobre o agendamento da Copa de 2014 na
cobertura midiatica da Copa de 2010, os autores
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identificaram que este mesmo processo ocorreu
de forma variada de acordo com a plataforma de
veiculacdo, seja por blogs, por midia impressa ou
pela televisdfo. No caso dos blogs, o
agendamento da Copa do Mundo FIFA/2014 que
aconteceria no Brasil se evidenciou em uma
perspectiva de debate pablico entre blogueiros e
internautas, apresentando uma abordagem critica
as informacdes sobre o megaevento, tratando
principalmente de assuntos relacionados a
economia, politica, infraestrutura e legados
(FERRARI et al., 2011). No caso da midia
impressa, especificamente do jornal Folha de Sao
Paulo, caracterizado por ser o jornal de maior
circulacdo nacional e por ser um potencial
formador de opinido, o0 agendamento se
materializou através de uma  pauta
eminentemente econdmica, correspondendo as
caracteristicas do veiculo em  questdo,
pormenorizando e por vezes marginalizando
pautas sociais e esportivas relacionadas a
competicdo que se aproximava, a Copa de 2010
na Africa do Sul, e também do megaevento
posterior que se projetava, a Copa de 2014 no
Brasii (BRUGGEMANN et al., 2011). Na
ocasido da cobertura feita pelo telejornalismo do
Jornal Nacional da Rede Globo, o agendamento
ao mundial de 2014 se alicercou em uma pauta
ocasional de referéncias ao que o Brasil deveria
seguir ou ndo do exemplo deixado pela Africa do
Sul na construcdo, organizacdo e realizacdo de
um megaevento como a Copa do Mundo de
futebol masculino, e também se pautou na
necessidade de uma reconstrucdo imediata da
imagem da selecdo brasileira de futebol para a
Copa de 2014 apo6s a derrota na semifinal para a
Holanda em 2010. Esta ultima considerada uma
estratégia inerente a0 agendamento de
estabelecer, nesse caso restabelecer, a identidade
nacional do publico brasileiro com um dos
principais produtos esportivos da Rede Globo,
que é a selecdo brasileira de futebol masculino
(MIRANDA et al., 2011).

A tendéncia comercial na definicdo da
agenda midiatica também foi identificada na
cobertura dos Jogos Pan-americanos de
Guadalajara/2011 realizada pela Rede Record.
Na ocasido, a referida emissora, detentora
exclusiva dos direitos de transmissdo do evento
esportivo das Americas e também dos Jogos
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Olimpicos de Londres, que ocorreria no ano
seguinte em 2012, construiu a narrativa da
cobertura jornalistica se “autoagendando” para as
transmissfes do dia a dia da competicdo. A
emissora autopromoveu suas agbes para a
cobertura das modalidades e dos atletas
utilizando-se de um ufanismo nacionalista em
seus textos e imagens. A mesma também fez
questdo de enfatizar que faria uma transmissdo
exclusiva do megaevento de 2012
(MEZZAROBA et al., 2014).

O que podemos evidenciar, portanto, é que o
agendamento midiatico-esportivo se conforma
como mais uma estratégia jornalistica de criacdo
de vinculos com o puablico potencial consumidor
através do predominio do esporte como objeto de
entretenimento imerso na producdo do conteido
informativo. Sem desconsiderar as caracteristicas
e especificidades em que o agendamento pode
ocorrer de acordo com o veiculo midiatico que o
mobiliza, como o0 caso dos blogs que se
configuraram em uma perspectiva informativa
diferenciada, com uma abordagem mais critica,
essa estratégia jornalistica tem se configurado
como um potente mecanismo de promogdo e
reproducdo dos interesses comerciais e
ideol6gicos da midia esportiva.

A CONSTRUCAO DO HEROI ESPORTIVO

Por fim, um ultimo fenbmeno que vamos
elencar nesse trabalho sobre o jornalismo
esportivo é a construcdo de herdis como
estratégia de producdo das noticias no universo
do esporte. Essa estratégia, conjuntamente com
as outras  supracitadas  (enquadramento,
agendamento,  dialética  global-local), se
configura como uma narrativa tradicional e, de
certa forma, hegemonica no jornalismo
esportivo.

Marchi Janior (2001, p. 139) afirma que:

Comumente, a midia € atribuida a
funcdo de aproximar os leitores e
telespectadores dos eventos esportivos
aos  principais  personagens  que
compdem o espetaculo esportivo, ou
seja, 0s atletas. Esses, por sua vez,
transformam-se rapidamente em idolos e
transmissores  de  mensagens e

esteredtipos, dotados de um potencial de
consumo enraizado na cultura esportiva
de massas.

Santos e Medeiros (2009) ressaltam que o
idolo esportivo é construido pelo espetaculo da
midia através da narrativa continua sobre as
conquistas esportivas alcancadas pelo atleta
referente, mas que normalmente vdo além dos
elementos restritos a trajetoria tracada pelo
mesmo no esporte. Ao transitar pela vida pessoal
dos atletas e pelas conquistas financeiras e
materiais dos mesmos, a midia acaba por
construir representacdes sociais de heroismo, ou
até mesmo de vilania, que se tornam modelos de
comportamento. Dessa forma, se estabelece uma
relacdo paralela entre o protagonismo dos atletas
no espetaculo esportivo e a figura de heroi
construida através da narrativa midiatica.

Kellner (2004) aborda a figura da
celebridade como algo produzido e manipulado
no mundo do espetaculo. O esporte e 0s
universos da politica, da moda e do mundo
artistico, sdo os campos preferidos no uso das
celebridades como icones. Para o referido autor:

A celebridade também é produzida e
manipulada no mundo do espetaculo. As
celebridades sdo os icones da cultura da
midia, os deuses e deusas da vida
cotidiana. Para alguém se tornar uma
celebridade é preciso ser reconhecido
como uma estrela no campo do
espetaculo, seja no esporte, no
entretenimento ou na politica [...] as
celebridades estdo sempre sujeitas a
escandalos e, [...] E claro que, dentro dos
limites, aquilo que ¢ “ruim” e as
transgressbes também podem vender
(KELLNER, 2004, p. 6).

Alguns estudos demonstram a presenca de
herdis esportivos que acabam sendo construidos
e reforcados pela narrativa jornalistica do
esporte. Helal, Cabo e Marques (2010), por
exemplo, concluiram que a cobertura jornalistica
de esportes amadores procura valorizar
elementos de superagdo das historias de vida
para a construcdo dos idolos esportivos. Outro
exemplo é o estudo de Cavalcanti e Capraro
(2012), que analisaram a cobertura da Folha de
Sé&o Paulo em torno do paralelo existente entre
Ronaldo e Lula, identificando-os como figuras
herbicas da narrativa midiatica sobre o Sport
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Club Corinthians. Ainda outro exemplo é o
estudo de Fermino e colaboradores (2015) que
identificaram uma idolatria em torno de Neymar
durante a cobertura jornalistica dos Jogos
Olimpicos de Londres/2012, pautando muito
mais a vida pessoal do atleta do que elementos
do contexto esportivo e da competicao.

Em se tratando do esporte paraolimpico,
estudos também demonstram a construcdo de
idolos por meio da midia. O estudo desenvolvido
por Hilgemberg (2014), por exemplo, revela que
na narrativa  jornalistica  sobre atletas
paraolimpicos tende-se a representa-los em uma
trajetéria que os leva de uma condicdo de
“coitadinhos” a herdis. Os dados mapeados pela
autora indicam que a cobertura noticiosa do
esporte paraolimpico tende a comegar retratando
0s atletas como sujeitos que sofreram, que sdo
vitimas por suas deficiéncias, e que se tornaram
exemplos de vida e de superagdo para a
sociedade. Os feitos esportivos dos mesmos
tendem a aparecer como fatos herdicos diante
das tragédias da vida a que foram acometidos.
Essas caracteristicas, quando comparadas a
cobertura de atletas olimpicos se mostra
diferente, pois para estes o heroismo é construido
por meio das habilidades deles, tratadas como
especiais e praticamente inigualaveis, e ndo
como superacdo de dramas como no caso dos
paraolimpicos (NOVAIS; FIGUEIREDO, 2010).

O que pode ser extraido e interpretado da
construcdo do herdi esportivo como estratégia da
narrativa jornalistica é que, independente da
modalidade ou categoria esportiva (futebol,
olimpicos, amadores, paraolimpicos), o0 que €
predominante como contetdo sdo informacgdes
de interesse do publico. Ou seja, informacdes
esportivas que se pautam muito mais pelo
inusitado, pelo surpreendente ou pela vida
pessoal dos atletas, em suma, por questdes de
entretenimento, do que informacGes de interesse
publico, como noticias construidas com dados
das trajetorias esportivas desses
personagens/atletas, das politicas publicas pelas
quais foram atendidos e ascenderam ao status de
atletas de alto rendimento. Enfim, mais uma
narrativa jornalistica que, no contexto de
naturalizacdo do infotenimento, pende muito
mais ao entretenimento do que a informacéo
esportiva. 1sso, sem desconsiderar, o exemplo
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mais usual, portanto “classico”, de que aos idolos
esportivos, geralmente cabe o papel de serem
“estrelas dos comerciais” na televisao e outras
midias: temos a imagem construida pela propria
midia que utiliza dessa mesma imagem, depois,
para chamar a atencdo e vender produtos dos
mais diversos.

CONSIDERACOES FINAIS

As estratégias jornalisticas de enquadrar,
agendar, construir herois, entrelacar informacéo
com entretenimento e de dividir a narrativa entre
informacdes de interesse publico e interesse do
publico sdo determinantes para os modos como
0s produtos esportivos chegam ao plano da
cultura. Buscamos, neste texto, a partir do que
foi produzido no campo da Sociologia, da
Sociologia do Esporte, da Comunicacdo Social,
do Jornalismo e da Educacdo Fisica brasileira,
apresentar e explicar, de forma didatica, o modus
operandi em que essas estratégias sdo
mobilizadas na constru¢do das noticias
esportivas. Certamente ha muitas outras.

Esperamos que com este texto tenhamos
contribuido para um entendimento mais critico
das maneiras — sutis, mas também explicitas —
com que a midia, em todo seu conjunto de
veiculos, retrata o fenbmeno esportivo, bem
como para com uma possivel ampliacdo do
espectro com que se observa e se consome 0
esporte  em Seu processo  aparentemente
inevitavel de midiatizacdo, espetacularizacdo e
mercadorizacdo. Exercicio importante e cada vez
mais determinante a Educacdo Fisica, pelo
significado, presenca e sentido que o esporte tem
na sociedade, principalmente pela maneira como
essa  pratica  corporal  sistematizada e
institucionalizada é apresentada pela midia, e que
com isso também se torna mutavel de acordo
com o ritmo das dinamicas sociais.

Ao nosso ver, o jornalismo poderia ampliar
0 seu repertorio de pautas e formatos na
abordagem do fendmeno esportivo, tratando-o
em sua “inteireza” (BETTI, 2001), respeitando
principios éticos e morais da informagdo como
um bem puablico. Em outras palavras,
entendemos ser possivel noticiar o esporte sem
destitui-lo da complexidade do contexto que o
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cerca, ampliando seus enquadramentos e
agendas, apontando novas perspectivas, como
fendbmeno social multifacetado, e sem se
restringir a interesses econdémicos e politicos e
também no “batido” binarismo da vitoria versus

derrota. Tanto o esporte, como o jornalismo, tem
muito mais a ser mostrado e discutido do que
isso ai que vem sendo feito, ambos podem
permitir, na sua juncdo, uma informacdo para
além do infotenimento.
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